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A DESIGN MANAGEMENT DIiJ célja, hogy bemutassa, hogyan segiti
a design szakszerli menedzselése a szervezet célkitlizéseinek meg-
valdsitasat.

A DESIGN MANAGEMENT DiJRA jel6lhetd minden olyan jogi személy,
illetve jogi személyiség nélkili gazdasagi térsasdg, cég, szervezet,
intézmény, amelynek székhelye Magyarorszéag teriletén van.

AZ ELISMEREST barmilyen termeld, szolgéltatasokat nydjto szervezet
elnyerheti, amely az elmdlt 6t évben végzett tevékenysége soran a
design alkalmazasénak és menedzselésének terén példamutatéd
eredményt ért el.

A DiJ ODAITELESEROL a beklldétt dokumentécid alapjan birélé-
bizottsdg dént, amely az aldbbi szakmai kritériumrendszer alapjan
vizsgélja a beérkezett anyagokat:

e design integréacidja,

® innovacio szerepe,

e design alkalmazéasanak foka,

e design hatékonysdganak értékelése

A FRUIT OF CARE — A Design Management Dij 2012. évi dijazottja a
FRUIT OF CARE Nonprofit Kft. A biralébizottsag tovabbi két jeldltet
tartott példaértékinek és elismerésre méltonak.

A LUDWIG MUZEUM - Kortars Mlvészeti MUzeum managementje a
design gondolkodas és a piaci idomuléds dsszhangjéra torekszik,
eredményeképp az intézmény imazsa kivald, melyben az arculata,
kiallitaspolitikéja és jelentds nemzetkdzi reputacidja koherens. A hon-
lap, a kiallitdsokhoz kapcsolédé ismertetSk grafikai kialakitasa
néhany mindenitt visszatérd alapelemre szoritkozik, a visszafogott,
de rendkivil karakteres logéra és a letisztult bet(tipusra. A kiadva-
nyok megjelenésiikben nagy teret engednek az adott kiallités vagy
program jellegének, téméjahoz kapcsolddd vizudlis elemek szédmara
— igy a latogatékat minden kommunikéaciés fellleten egységes,
mégis szuggesztiv hatésy, rugalmas és valtozatos &sszkép fogadja.

A SUGAR! DESIGN CUKRASZAT alapitdi arra torekednek, hogy a cég
arculata, termékkinélata, szolgéltatasai, PR-tevékenysége és Uzlet-
politikaja tekintetében egyarént, egy olyan hosszl tavon életképes és
egységes rendszert fejlesszenek ki, melynek alapjait a design képezi.
A design az édességek karakterében, a cukrészda enteriérjében és a
cég arculatdban is szerepet kap. A design management jegyében az
izektdl a terekig terjedd folyamatos megdjulas a designban rejlé in-
novativ potencialt aknazza ki, mely egyben a cég PR-stratégigjanak
forrasat is képezi.

LUDWIG MUZEUM — KORTARS MUVESZETI MUZEUM — www.ludwigmuseum.hu
Bencsik Barnabas, igazgato

SUGAR! DESIGN CUKRASZAT — www.sugarshop.hu
Horvath Eszter, cake designer, Labady Gergely, igazgatd
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THE DESIGN MANAGEMENT AWARD is aimed at demonstrating the
important role of professional design management in the imple-
mentation of realising objectives.

ELIGIBLE APPLICANTS for the Design Management Award are legal
entities as well as business organisations, companies, organisations
and institutions without legal personality with a registered seat in
Hungary.

THE AWARD can be presented to any production or service provision
organisation that demonstrated outstanding achievement in design
application and management over the past five years.

A JURY WILL EVALUATE the submitted documentation based on a
system of professional criteria, such as:

® Design integration

e |nitiating change through design

e Design application

e Effectiveness of design

A FRUIT OF CARE — The winner of the Design Management Award in
2012 is FRUIT OF CARE Non-profit LLC. Two other nominees have
been deemed by the jury as being exemplary and worthy of recognition.

LUDWIG MUSEUM — MUSEUM OF CONTEMPORARY ART. In an effort
to harmonise design thinking and a market-oriented approach the
management of the Ludwig Museum has achieved an excellentimage
marked by the coherence of its visual identity, exhibition policy and
considerable international reputation. The graphic design of the website
and the exhibition brochures is reduced to a few recurring elements:
a subdued yet powerful logo and a simple font. The visual elements
defined by the nature and theme of the individual exhibitions and
programmes are given an important role in the design of the pub-
lications; thus, visitors are greeted by a unified and at the same time
suggestive, flexible and varied overall design at all communication levels.

SUGAR! DESIGN CONFECTIONERY - In regard to their corporate
identity, product range, services, PR activity and business policy the
founders of SUGAR! Design Confectionery envisioned a system that
is viable and unified in the long term and is built on the foundation
of design. Design defines in the character of the cakes, the interior
and the company’s visual identity. The continuous renewal conceived
in the spirit of design management and manifesting at all levels from
flavours to interiors exploits the innovative potential inherent in design,
which is also the source of the company'’s PR strategy.

LUDWIG MUSEUM - MUSEUM OF CONTEMPORARY ART —www.ludwigmuseum.hu
Barnabas Bencsik, Director

SUGAR! DESIGN CONFECTIONERY - www.sugarshop.hu
Eszter Horvath, Cake designer, Gergely Labady, Director



A BIRALOBIZOTTSAG ERTEKELESE:

A FRUIT OF CARE Nonprofit Kft. Uizleti modellje a design révén kap-
csolja 6ssze a professziondlis tervezéket, az egyetemi tanulméanyokat
folytaté alkotokat, a fogyatékkal él¢ket foglalkoztaté mihelyeket, a
csokkent képességl munkavéllalékat, a CSR-ben érdekelt véllalato-
kat és az ajandékozni szandékozd fogyasztokat. Az Uzleti modell kdz-
ponti eleme a designirdnyitason alapszik, amely magas esztétikai
szinvonall ajandéktargyak létrehozéséval termel értéket, valamint
foglalkoztatast, nyereséget, szolidaritast eredményez és az emberi
érzések kiteljesedését is segiti.

FONTOS SZEMPONT az is, hogy a tervezdk altal étrehozott mindség
megvaldsitasa fogyatékkal éI6 munkavallaldkkal utébbiak tarsadalmi
befogadasat is megkonnyiti. A létrehozott targyaknak egyuttal iga-
zodniuk kell a véllalati szponzorok szempontjaihoz is. E komplex fel-
adatkor irdnyito és integralé eleme a design, amely e terileten tdllép
a terméktervezésen, s fokozottan tdlt be szemléletformald tarsadalmi
szerepet is.

DESIGN MANAGEMENT DiJ 2012 - FRUIT OF CARE

TARSADALMI MARKA — ezt a szokatlan, de rendkiviil sokatmondd
kifejezést hasznélja a FRUIT OF CARE Nonprofit Kft. a véllalkozas
védjegyének meghatarozasédra. Egy olyan komplex tarsadalmi és
egyben véllalkozéi haldzatrdl van szé, melynek centruméban egye-
dulallé médon a fogyatékkal €16 emberek rehabilitaciéjat célul kitlizé
nonprofit és civil szervezetek foglalkoztatasi tevékenységében rejlé
sokféle lehet8ség — a kozjora és a gazdasagi prosperitasra egyarant
térekvé — kiaknazasa all.

A FRUIT OF CARE mUkddési alapelvei azon a felismerésen alapulnak,
hogy a design jelent8sen hozzéjarulhat a fogyatékkal él6 embereket
alkalmazé mihelyekben készils termékek sikeréhez: ha e szervezetek
atfogd designmenedzsment-koncepcidra és professzionélis tervezék
munkajara alapozzdk tevékenységlket, akkor az nemcsak a termékek
mindségét és piacképességét erdsiti, hanem novelik a bevételeket is.
Ezzel a szervezetek |ényegesen nagyobb 6nallésédgra tehetnek szert,
csokkenhet az allami tdmogatésoktdl vald fliggésik, s a kordbbinal
bévebb forrasokat fordithatnak eredeti koncepcidjuk, a rehabilitacio
kiteljesitésére. A vaéllalkozés arra térekszik, hogy minél tdbb mihelyt
vonjon be a Fruit of Care égisze ald, hogy egy egymast kiegészité
beszallitéi rendszer alakulhasson ki, s bévilhessen a termékkodr —
ndvelve a markanév ismertségét.

A FRUIT OF CARE azonban még ennél is sokkal szélesebb kérben
gondolkodik. A termékfejlesztés munkéjaba bekapcsoltdk a hazai
designerképzést. Ugyanakkor kapcsolatokat keresnek olyan nagy-
véllalatokkal is, melyek komoly CSR (véllalati felel&sségvallalas) tevé-
kenységet fejtenek ki, és megrendeléként, illetve szponzorként jarul-
hatnak hozza a Fruit of Care sikereihez. Fontos céljuk, hogy e piaci
megrendelék mindségbeli igényeihez mindenben igazodjanak, s
kozben kielégitsék az egyéni vasarlok korében mutatkozé elvarasokat
is. Mind technolégiai, mind szakmaetikai szempontbdl bonyolult
feladat ez, hiszen a tervez&knek és a gyartdknak ugy kell teljesitenitk
a piaci kévetelményeket, hogy kézben minden részlet tekintetében
figyelemmel kell lennitk az el@allitas kérilményeire, a fogyatékkal
élé emberek munkavégzési sajatossagaira.

E KORULTEKINTO és atfogd koncepcid segitségével a Fruit of Care
egy kulonleges, értékalapon szervez8dd és folyamatosan béviilé
Jlancolatot” hozott létre, mely hatékonyan kapcsolja éssze a design-
szakma egyes terlleteit, a szocidlis intézményeket és a tarsadalmi
felelsségvallalasban érintett vallalkozoi szférat. A Fruit of Care szerte-
4gazo, de a kozos célkitlizések révén mégis szilard rendszert alkotd
halézata azonban legféképpen a hatranyos kértilmények kozott él6
fogyatékkal €l8k tarsadalmi integracidjanak eszkéze: a mihelyekben
készilé termékekben megnyilvanulé értékek a késziték tarsadalmi hely-
zetét, elfogadottségat is javitjak.

A VALLALKOZASHOZ olyan széles korl tevékenységkéorrel rendel-
kezd szervezetek csatlakoztak mar, mint az Angyalliget Kézhasznu
Alapitvany (balmazujvarosi mihely), az Osszefogas Rehabiltaciés Kft.
(cséméri mihely), a Fogd a Kezem Alapitvany (pécsi mihely), a Sé-
riltekért Alapitvany (szdzhalombattai mihely), az Eséemberekért
Egyesiilet (tatai méhely) és a Févarosi Onkormanyzat tordasi Ertelmi
fogyatékkal él6k Otthona.

FRUIT OF CARE

Tarsadalmi Szolgaltatd Kézhaszni Nonprofit Korlatolt Felel8sségl Tarsasag
H-1107 Budapest, Mazsa utca 9.

Jakab Aron, ligyvezet$ e Telefon: +36-70-330-5708 e aron.jakab@fruitofcare.hu
www.fruitofcare.hu
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JURY STATEMENT:

FRUIT OF CARE Non-profit LLC.'s business model links professional
designers, design students, disabled people, workshops employing
them, companies engaged in CSR and consumers through the tool
of design. The central element of the business model is based on
design management enabling value creation by making gift products
of a high aesthetic standard, while facilitating the employment of
the disabled as well as profit generation, solidarity and growth of
compassion.

IT IS AN IMPORTANT ASPECT of the model that the quality created
by the designers and disabled people promotes the social inclusion
of the latter group, and the objects thus produced must also be
adjusted to the requirements of corporate sponsors. In this complex
task design has an integrating function, exceeding that of product
design, and plays an ever-increasing social role in shaping consumer
attitudes.

DESIGN MANAGEMENT AWARD 2012 - FRUIT OF CARE

SOCIAL BRAND - an unusual expression that speaks volumes — is
used by FRUIT OF CARE Non-profit LLC. in the definition of their
business’s trademark. FRUIT OF CARE is a complex social and at the
same time entrepreneurial network that uniquely places at its focus
the exploitation of the diverse potentials inherent in the employment
activity of non-profit and civil organisations that set themselves the
objective of the rehabilitation of disabled people. Striving for the
common good and economic prosperity are equally important
ambitions embraced by the company.

THE OPERATIONAL PRINCIPLES of FRUIT OF CARE are based on the
recognition that design can significantly contribute to the success of
products made in workshops that employ disabled people: building
their activity around a comprehensive design management strategy
and the work of professional designers, such organisations can
consolidate both the quality and competitiveness of their products
while also increasing their income. In this way they can achieve
greater autonomy and decrease their dependence on government
support, and can extend their resources to fund and develop their
original concept, i.e. rehabilitation. The ambition of the enterprise is
to involve a great number of workshops in the Fruit of Care network
in order to build up a supplier network and expand the range of
products, thus promoting the popularity of the brand.

MOREOVER, Fruit of Care has an even more broad-based ambition.
It has integrated Hungarian designer education into its product
development activity and also seeks relations with larger businesses
that carry out significant CSR (Corporate Social Responsibility) activity
and which can contribute to the future success of Fruit of Care as
clients and sponsors alike. It is one of the brand’s important objectives
to fully meet the quality requirements of the market while satisfying
the needs of individual clients. This poses a complex task both in
terms of technology and professional ethics, since designers and
manufacturers must meet market requirements while taking into
account the entire production process and the special circumstances
of handicapped labour.

WITH DUE CONSIDERATION for this careful and all-embracing concept
Fruit of Care created a unique, continuously expanding, value-
centred “chain” which efficiently links together various design areas,
social institutions and for-profit businesses engaged in corporate
social responsibility. However, the Fruit of Care network, which despite
its multifarious quality operates as a well-knitted system thanks to
shared objectives, is primarily a tool facilitating the social inclusion of
disadvantaged, disabled people since the values manifesting in their
products will improve the social position and acceptance of their
makers.

ORGANISATIONS with a wide range of activities that have joined the
network include Angyalliget Non-profit Foundation (Balmazujvaros
workshop), Solidarity Rehabilitation Ltd. (Csémér workshop), Hold
My Hand Foundation (Pécs workshop), Foundation for the Disabled
(Szdzhalombatta workshop), Association for Rainmen (Tata workshop)
and the Budapest local government’s Home for the Mentally Disabled
in Tordas.

FRUIT OF CARE
Social Service Non-Profit Limited Liability Company

H-1107 Budapest,

Mézsa utca 9.

Jakab, Executive Director ® Phone: +36-70-330-5708 e aron.jakab@fruitofcare.hu

fruitofcare.hu



