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JELEK, PECSETEK, VEDJEGYEK, BRANDEK 1.
A JELEK: UJJLENYOMATOK AZ IDO SZOVETEN

Kissé rendhagyo védjegytorténeti cikksorozatunk elsé részében a kovetkezd kérdésekre ke-
ressiik a vélaszt: vajon mikor és milyen okokbdl alakultak ki a kiilonboz6 jelek, jelolések?
Hogyan valtoztak az id6k soran a tulajdon-, majd az eredet- és termékjel6l6k? Milyen sziik-
ségletek révén valt a védjegy jogilag védetté? Milyen tarsadalmi folyamatok és gazdasagi
érdekek hatasdra alakult ki a mai védjegydomping? Milyen kapcsolat van a védjegy és a
brand kézott?

Jelen irds célja: ravilagitani a mai modern védjegyek archaikus gyokereire. A késébbiek
soran a gazdasagi és jogi szempontokat helyezziik a kozéppontba, és indokolt esetben sza-
mitasba vessziik az emberi motivaciokat, valamint a személyes identitas kialakitdsara valo
torekvést.

Az 6rok emberi vagy: legyenek hatrahagyott nyomaink

Az emberi identitas és 6nazonossag egyik megnyilvanuldsa az a torekvés, hogy hagyjunk
magunk utdn valamilyen jelet, és — amint azt egyre tobb kutatds timasztja ala — ez a szandék
mar az dsembert is motivalta. A megjel6lés iranti motivaciora akdr a védjegyalkotas lelki
gyokereként is tekinthetiink, habar ez a megkozelités meglehetésen ritkdn fogalmazodik
meg a védjegykutatasban.

A védjegyek torténeti gyokereit az emberi individuum és 6nazonossag kialakulasanak
idején kell keresntink. Az embereket nem csupan hétkoéznapi indittatdsu, praktikus szik-
séglet vezérelte arra, hogy nyoma maradjon az életiiknek. Az dskor 6ta erésen motival ben-
niinket ez a mélyen gyokerezé késztetés, amelynek beszédes példai Wadi Rum és a mongol
Gobi okori sivataglakdinak petroglifai.

A Lascaux-i és az altamirai barlang faldn 1év6 dskori barlangrajzokon nemcsak éllatok, de
kézlenyomatok is lathatok, mely utobbiakrol a szakért6k ugy vélik, az allatabrazolasoktol el-
tér6en nem ritualis vagy oktatd jellegtiek voltak. A kézlenyomatok a ,,jelenlét igazolasai’, az
onkifejezés és a csoportba tartozas kifejez6dései is lehettek. Az emberek mintegy 15 000 év-
vel ezelétt mar személyes jeleket hasznéltak az 4llatallomany tulajdonjoganak igazoldsara.!

Olivier Pierre: A History of Trademarks: From the Ancient World to the 19th Century: https://www.
wipo.int/en/web/podcasts/madrid/transcripts/international_trademark_system_talk_01.
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1. dbra: Barlangrajz, Lascaux

Az $skori keramidkra vésett jelek (példaul vonalak, pontok) mar egyértelmtien a készitd-
re utaltak, a cserekereskedelmi termékeken egyfajta mesterjegyként funkcionaltak.

Kirci agy véli, az 6skori jelek feltehetéen a tulajdonjog azonositasara, nem pedig valami-
lyen iizleti funkcié betoltésére szolgaltak. Az 6korban azonban mar hasznaltdk a modern
védjegyek Gseit — attdl kezdve, hogy egynél tobb személy kereskedett ugyanolyan tipusu
termékkel ugyanazon a piacon és/vagy ugyanabban a varosban.

Az 8skorban kialakult jelrendszerek, a keramiakon, a téglakon, a szobrokon és mas tar-
gyakon lathatd jelolések az identitast, a csoporthoz tartozast és egyben a minéség garanci-
ajat fejezték ki. A mez8gazdasag megjelenésével és a letelepedett életmoddal a tarsadalmi
strukturak is bonyolultabba valtak. Megjelentek a specializalédott mesteremberek, a faze-
kasok, szovok, kdfaragok és masok. Az akkori mesterek mar nem csupan a kozosség fenn-
maradasaért dolgoztak; egyéni képességeik és mesterségbeli tudasuk révén elismerésre is
szert tettek. A termékekre keriilé egyedi jelek a termék szarmazasat, a mester ismertségét,
személyes presztizsét is jelezték.?

Az 6si civilizaciok jeleit, a tulajdonvédjegyeket a modern védjegyek Gseinek tekinthetjiik.
Hosszt torténetéhez képest viszonylag 4j keleti fejlemény, hogy a védjegy a tulajdonjogba
val6 beépiilés révén jogi védelemre érdemessé valt.*

Forrds: Lascaux painting: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Lascaux_painting.jpg ~ (public
domain).
Benjamin G. Paster: Trademarks - Their Early History. The Trademark Reporter, 59. évf. 8. sz., 1969, p.
551-572.

4N Berkay Kirci: The History of Trademarks: https://kirci.av.tr/blog/the-history-of-trademarks.
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Bibliai jelek

Néhany védjegytorténeti munka szerzdje bibliai példakra hivatkozik - kihangsulyozva,
hogy ezek a példak klasszikus értelemben ugyan nem tekinthetdk ,,védjegyésoknek’, a Bib-
lia azonban szamos kulturaformalé tizenetet kozvetit a jel identitdsképzd, tarsadalmi jelen-
téssel felruhazott tulajdonsagarol.

Greenberg bibliai példakkal timasztja ala a védjegy altalanos jellemzdit. Szerinte a véd-
jegy olyan pecsét, jel vagy marka, amely bizonyos tényeket mindenki altal lathat6 médon
kozol. Ennek aldtamasztasara kivalé példanak tartja a testvérgyilkos Kain torténetét, aki
- meghallvén az Ur {téletét a testvére, Abel meggyilkoldsa miatti szdmizetésérdl - igy ki-
altott fel: minden ember kezet fog emelni rém! Erre az Ur jelet tett Kainra, hogy mindenki
felismerje 6t, de senki meg ne 6lje.”

Imé eltizol engem ma e foldnek szinérdl, és a te szined eldl el kell rejtéznom;
bujdosé és vandorlo leszek a foldon, és akkor akdrki taldl redm, megol engemet.
Es monda néki az Ur: S6t inkdbb, aki megoléndi Kaint, hétszerte megbiintette-
tik. Es megbélyegzé az Ur Kaint, hogy senki meg ne élje, a ki rdtaldl.®

Kain esetében a jel funkcidja nem a tulajdonmegjel6lés. Ez a bibliai példa a hitelesség régi
hagyomadnyat igazolja. Itt egy stigmatikus jelrdl van szd, amely megvédi ugyan a testvérgyil-
kos életét, ezaltal azonban feloldhatatlan biinnel terhelt sorsanak megélésére karhoztatja 6t.

‘e

2. dbra: Kdin-bélyeg’

Egészen mds kontextusban fordul eld a pecsét mint szimbélum a Salamon kiralynak tu-
lajdonitott Enekek énekében: , Tégy engem mintegy pecsétet a te szivedre, mintegy pecsétet

a te karodra”® A metaforikus pecsét itt nem tulajdont, nem anyagi javakat jelol, hanem a

Abraham S. Greenberg: The Ancient Lineage of Trade-Marks. Journal of the Patent Office Society, 33. évf.
12. sz., 1951, p. 876-887.

1M6z 4:14,15 - Karoli Gaspar forditasa. Bible Gateway: https://www.biblegateway.com/.

Nincs bizonyiték arra, hogy az Ur léthaté jelet tett volna Kéinra. L. Cziegler Istvdn: Kain jele. Mult és
Jovo, 2020, 4. sz., p. 92-99: https://multesjovo.hu/wp-content/uploads/2021/02/92-99-Cziegler.-8.pdf.
Kain héber nevének kezdébettije az utdbbi idékben valt népszerti tetovalasi motivumma. Forrds: What
is the appearance of the Mark of Cain based on? https://tinyurl.hu/wa7Y.

Enekek éneke 8:69 — Karoli Gaspar forditdsa. Bible Gateway: https://www.biblegateway.com/.
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huséget, a szerelmet, a kotédést szimbolizalja. Salamon pecsétje az egytivé tartozasrol szol,
mint ahogy egymashoz rendelédik a védjeggyel ellatott termék és a védjegytulajdonos.
Greenberg masik példaja Salamon jeruzsalemi templomanak épitését idézi fel:

»Mikor pedig a haz épitteték, a kébdnydnak egészen kifaragott koveibdl épitte-

tett, igyhogy sem kalapdcsnak, sem fejszének, sem valami egyéb vasszerszdm-
179

nak pengése nem hallattatott a hdznak felépitéséné

3. dbra: Heinrich Biinting: Salamon kirdly templomalo

A Szentiras itt arra utal, hogy az épit6kéveket mar a banyaban olyan pontosan tervezték
és munkaltdak meg, hogy a templomépités helyszinén nem hallatszott semmilyen fémes zaj.
A hajszalpontos munka a szent tér tiszteletét szolgalta: az épitkezés csendje a templom szak-
ralitdsahoz volt méltd. A templomépités torténetét Greenberg értékes adalékokkal egésziti
ki: a kéfejtében magasan képzett foniciai mérnokok készitették el az épitkezéshez a kove-
ket, amelyekre egyedi eredetjeleket véstek, illetve festettek. Hasonld jel6lést alkalmaztak a
Salamon lovait és szekereit 6rz6 Megiddé épitékovein is.'!

Bar a mai védjegyjog értelmében a Biblia nem ismer arukra vagy mesterségekre vonatko-
z6 azonosito jelzéseket, mégis megjelenik benne a jel — mint az identitas, a hovatartozas és
az autorités kifejez6je. Kain megjelolése vagy az Enekek éneke pecsétmotivuma jol mutatja:
az emberi kozosségek mindig keresték a mddjat, hogy valamit vagy valakit lathato jellel
kiilonboztessenek meg.

o 1Kiralyok 6:7 — Karoli Gaspar forditasa. I. m. (8).

Heinrich Biinting (1545-1606): Gestalt des Tempels mit Seinen Dreyen Vorhofen. A jeruzsalemi temp-
lomrol a bibliai adatok alapjan késziilt rajz 1582-ben jelent meg Biinting Itinerarum Sacrae Scripturae
cimd konyvében, amely 1581 és 1757 kozott tobb mint 60 kiaddst ért meg. A kép forrasa: https://
commons.wikimedia.org/wiki/File:Heinrich_B%C3%BCnting%27s_view_of_the_Temple_of Solomon.jpg
(public domain). Az adatok forrasa: https://www.raremaps.com/gallery/detail/55279/gestalt-des-tempels-
mit-seinen-dreyen-vorhofen-bunting.

1 Greenberg: i. m. (5).
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Védjegyek és identitas

Az egyéni, illetve kollektiv (csaladi, torzsi, majd joval késébb a nemzeti) ontudat kialakulasa
az emberi fejl6dés egyik legkorabbi mérfoldkéve. Amikor az ember elkezdett tartdsan bir-
tokolni eszkozoket, termékeket, arra is igényt formalt, hogy azokat masokétdl meg lehessen
kiillonboztezni. A személyes tulajdon jelzése kezdetben egyszer@i modon, példaul egyedi
mintdkkal, szinekkel térténhetett.

A mezdgazdasag megjelenésével és a letelepedett életmdddal a tarsadalmi strukturak is
bonyolultabba valtak, kialakult az arutermelés és a kereskedelem, és ezzel egyiitt megjelen-
tek a termékjelol6k. A specializdlddott mesteremberek: a fazekasok, szovok, kéfaragok mar
nem csupan a kozosség fennmaradasaért dolgoztak; képességeik és mesterségbeli tudasuk
révén elismerésre tettek szert, amely nagyban novelte egyéni reputiciéjukat.'?

Az egyén énképe a sajat tulajdonsagairdl gondolt meggy6zddése, illetve a sajat személyét
illeté meggy6z6désének értékelése alapjan alakul ki. Elliot és Wattanasuwan idézi Markus
és Nurius gondolatat: ,Az egyén szabadon teremthet barmilyen lehetséges énképet. Az
énképek kore az egyén sajatos tarsadalmi-kulturdlis és torténelmi kontextusdban kiemelt
kategoriakbol, valamint a média éltal kozvetitett, illetve az egyén kozvetlen tarsadalmi ta-
pasztalatai sordn érzékelt modellekbdl, képekbdl, szimbdlumokbol jon létre” A szamtalan
hatas révén az énkép természete Osszetetté valik; az egyén — mint a fogyasztoi tarsadalom
tagja — szamos tényleges, lehetséges vagy idealis énnel (szereppel) rendelkezhet. Ha elfogad-
juk, hogy a fogyaszto6 tobb szerepidentitdssal rendelkezhet, felmertil a kérdés: hogyan tud a
tobbszoros én harmonikusan egyiitt 1étezni?"

A védjegyek nem csupan ,,megkiilonboztets jelzések”, hanem egyben identitas- és jelen-
téshordozo szimbdlumok. Igen sok embernél, kiilondsen a fiataloknal a védjegy emociona-
lis szinten épiil be az onképbe.

A védjegy mint szimbélum

Mintegy masfél évszazada a védjegy fogalma a (tébbnyire) jogi oltalom alatt all6 arujel-
z0t jelenti, amely szervesen kapcsolodik a marketing egyik kulcsfogalmahoz, a markahoz
(brandhez). A védjegy azonban nemcsak egy jogi kategoria, hanem a tarsadalmi térbe veti-
tett szimbolum, amelynek jelentése, hatdsa, s6t érzelmi mozgosité ereje is van.

A szimbolikus jelentésrétegek feltérképezése segit megérteni, a védjegy miért nem csu-
pan egy jel, hanem egyuttal egy identitdsformalé erdt is magaban foglalo iizenet. A tarsa-
dalmi erék kolcsonhatasanak eredményei, a kulturalis szimbolumok 6nmagukban nem 1é-

12 paster: i. m. (3).
Richard Elliott, Kritsadarat Wattanasuwan: Brands as symbolic resources for the construction
of identity. International Journal of Advertising, 17. évf. 2. sz, 1998, p. 131-144. DOIL:
10.1080/02650487.1998.11104712.
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L,

teznek; a védjegyekben rejlo, jelentések sokasagat felidéz6 kulturalis szimbdlumok tizenete
a befogadas soran nyer értelmet. A létrehozok és a befogadok kozott allando, folyamatos
kapcsolat van. A kulturalis szimbolumok jelentéséhez hasonldan a védjegyeké is folyama-
tosan valtozik."*

A szimbolumokrol

A Leslie A. White-hoz kot6dé, szalldigévé valt mondatot, ,,[a]z ember szimbdlumalkotd
allat’" Kapitdny Agnes és Kapitdny Gdbor idézi a szimbolizaciérdl irt kdnyvében, amely
komoly elméleti hatteret nyujt a védjegyek mélyrehato vizsgalatahoz. A szerzéparos a szim-
bdlum alapvet6 jellemzdit az alabbi négy pontban foglalja 6ssze.

1. Helyettesito, 0sszekapcsolo: A szimbolumot ahelyett a fogalom helyett hasznéljuk, ami-
nek a ,szimboluma” Tobbnyire az absztraktot a konkrét, az altaldnost a partikularis
helyettesiti. Mint irjak: ,,A jelen nem lév8re valo utalds képessége ... az egész emberi
fejlédés meghatarozo sajatossaga”

2. Szubjektiv és objektiv: Miutan a hic et nunc (itt és most) tapasztalatok mindig egy
szubjektum tapasztalatai, az 0sszekapcsolas, helyettesités minden esetben szubjektiv
gesztus, a szimbolum altal felidézett entitas viszont az egyénektdl fiiggetleniil, objek-
tive is létezik.

3. Poliszémikus (tobbjelentésii): Mivel a jelen 1év6, illetve a jelen nem 1évé 6sszekapcso-
lasa kétértelmd, a szimbdlum - a kddold és a dekddold oldalan egyarant — mindig
poliszémikus. A hic et nunc tapasztalatok révén megjelenik az egymastdl eltér6 olva-
satok lehet8sége is.

4. Siirit, tomorité: A kiilonb6z6 dolgok tobbes jelentése, plurivokalitédsa (tobbszolamu-
saga), Osszekapcsolasa, szubjektivitdsa és objektivitasa egyszerre lehet jelen, ezért a
szimbolum stirit6, tomorité természetd. ,, A szimbolumba ... az eredeti, az allatvilag-

bél magunkkal hozott holisztikus érzékelésiink *vilagszertisége’ stirtisodik bele”*®

A védjegyek, markak szociokulturalis kodoltsaga

Szimbdlumokban gazdag kornyezetben éliink. A targyakhoz, illetve a kiilonb6z6 helyze-
tekhez kapcsolodo jelentést a szimbolumok értelmezése hatirozza meg. A szocializacids
folyamat sordn az egyének egyrészt megtanuljak elfogadni az egyes szimbolumok ko6zos
jelentését, masrészt viszont kialakitjak sajat szimbolikus értelmezéseiket. A fogyasztéi tar-
sadalomban az egyének — mikdzben igyekeznek megkonstrualni és fenntartani személyes

Y David A. Simon: Register Trademarks and Keep the Faith - Trademarks, Religion and Identity. IDEA:
The Intellectual Property Law Review, 49. évf. 2. sz., 2009, p. 233-312.
1dézi: Kapitdny Agnes, Kapitdny Gdbor: A szimbdélumok és a szimbolizacié kérdései a kulturdlis antropo-
légiaban. MAKAT - Antroport, Budapest, 2017, p. 3.

16 Kapitdny Agnes, Kapitdny Gdbor: A szimbolizacié. Ventus Commerce, Budapest, 2021, p. 27-33.
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identitasukat — a megélt és a kozvetitett tapasztalatokat folyamatosan értelmezik, ennek so-
ran pedig felhasznaljak a fogyasztasi cikkek szimbolikus jelentését is.

A szimbdélumhoz hasonléan a védjegy értelmezése szintén kulturafiiggé. A kulturalisan
kodolt védjegyek, markdk egyrészt tarsadalmi konszenzust feltételeznek, masrészt érzelem-
hordozdk - ezért csak akkor ,,élnek”, ha beagyazddnak a kulturalis és piaci kornyezetbe.
Ahogy a brandnek, ugy a védjegynek is van/lehet érzelmi dimenzidja — ez esetben a va-
sarlokozonség ,ravetit’, ,belehelyez” valamit. Igen sok embernél, kiilonosen a fiataloknél a
védjegy emocionalis szinten épiil be az onképbe, és igy szolgdlja identitasuk kifejez6dését.
Az emberek egyszerre vagynak az egyediség kialakitasara és a csoporthoz tartozasra.

A fogyasztdk tobbsége bizalmat szavaz kedvenc markdjanak, amelyhez jé ideig hiiséges lesz.
Az altaluk preferalt védjegy, marka révén egyszerre érvényesiilhetnek a tarsadalmi identitas
és az egyéni megkiilonboztethet6ség motivacioi. Sok fogyasztd érzelmileg annyira kotédik az
altala nagyra becsiilt markahoz, hogy az az életvitelét, viselkedését, kiilsé megjelenését is be-
folyasolja. A ,,spiritualis marka” tipikus példaja a kultikus Harley-Davidson, amelyhez sajatos
identitas, specidlis életforma (és tegyiik hozza: magas jovedelmi szint) képzete térsul.'”

Mi az a ,kontextus’, amelyben a jelek 1éteznek? — kérdezi Drescher. Az els6 korbe a tar-
gyak altal létrehozott kulturalis kontextus tartozik. A masodik kort ugy fogalmazhatnank
meg, hogy minden targy magaban hordozza és tiikrozi az értelmezését szolgald kulturalis
kapcsolatokat. A harmadik kor tdlmutat a tényleges anyagi vilagon: a kulturalis kapcsolatok
integralt komplexuma akar mitoszt is alkothat. Drescher a teniszt hozza fel példanak a mar-
ka mitossza valdsara. A tenisz mindenki szamdra az élsportot, a fittséget, a jolétet jelenti; a
Lteniszmitoszbdl” pedig a hozza kétddé valamennyi marka profital.'®

Motivacidk: a mindség garanciaja és/vagy az anyagi haszon?

A védjegyek, vagyis az arujelzék alkalmazasdnak motivacidja az id6k soran valtozott, de
soha nem volt egydimenzids. A mindség elismertetése és az anyagi haszon kéz a kézben jart,
a hangsuly azonban a korok és a tarsadalmi-gazdasagi rendszerek fiiggvényében modosult.

Az dkori mesterek és a kozépkori céhek esetében a f6 motivacié a szakmai becstilet és a
termékmindség biztositasa révén a jo hirnév fenntartdsa volt. A mesterjegyek, illetve a céh-
jelzések garantaltdk a termék kifogastalan mindségét, mialtal a megjelolt termék magasabb
aron is eladhato volt. Ha egy mester rossz mindségt terméket allitott eld, a jelzést visszavon-
tak téle, ezzel elvesztette a megélhetését és a kozosség elismerését.

7" Sladana Starcevié: The Origin and Historical Development of Branding and Advertising in the Old
Civilizations of Africa, Asia and Europe. Marketing, 46. évf. 3. sz., 2015, p. 179-196: DOI: 10.5937/
MARKT1503179S.

Thomas D. Drescher: The Transformation and Evolution of Trademarks — From Signals to Symbols to
Myth. The Trademark Reporter, 82. évf. 3. sz., 1992, p. 301-340.
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A rémai korban mar egyre inkabb megjelent a gazdasagi érdek, az anyagi haszon és piac-
védelem. A romai boros amfordkra vagy a téglakra keriil§ jelolések a gyart6 azonositasan
tul a piaci részesedés védelmét is szolgaltdk. Egy bevezetett, elismert jelzés alatt futd termék
iranti kereslet nagyobb volt, mint a jeldletlen termékeké, tehat az drujelzék kézvetleniil be-
folyasoltak az eladdsok volumenét és a profitot."”

A brand 4000 éves torténete

Moore és Reid tigy véli, a nyelvet két dologrdl, a vallasrdl és az tizleti tranzakcidkrdl valo
beszélgetés sziikségessége hozta létre, majd ugyanezen okokbdl alakult ki az irds. A keres-
kedelmi tigyletek lebonyolitasa érdekében eleinte szimbolumokat hasznéltak, majd kiala-
kult az irasbeli forma a tranzakcidban részvevok és a lebonyolitott tigyletek paramétereinek
rogzitésére.

A markék/brandek a huszadik szdzad el6tt is 1éteztek, de azokat Moore és Reid szerint
pontosabb lenne ,protomarkdknak” nevezni. Az iras el6tti korban, a korai protomarkak
idején a ,,ki” és ,,mit” elemek azonositasara képi szimbolumokat hasznaltak, az iizleti tigyek
részleteit numerikus szimbolumrendszerrel regisztraltak.

Az arujelz6k és a markak a torténelem valamennyi korszakaban ugyanazt a két megval-
toztathatatlan jellemz6t: a termék eredetére, illetve a mindségére vonatkozd informaciokat
hozzak az érdekelt felek tudomasara. A mérkak fejlédése a karakterek 6sszetettségének no-
vekedését mutatja, beleértve az imazs hozzédaddsét a legfontosabb informaciéelemekhez.*’

Amint latjuk, a védjegyek torténete elvalaszthatatlanul 6sszefonddik az emberiség fej-
16désével. A régmultban a kézmiivesek egyedi jelolésekkel akartdk elnyerni a fogyasztok
bizalmat, és ugyanezt a célt szolgaljak a mai védjegyek. Az 6kortdl napjainkig a markak fon-
tos informacidkat kozvetitenek egyfeldl a végfelhasznalok, masfel6l az értékesitési csatorna
Osszes érintettje szamara. Az 6si markaelemek és a mai logdk, markajelzések, ikonok tovébb
élnek; a mindség és megbizhatdsag garancidit jelent6 ujkori védjegyek a régi hagyomanyt
éltetik tovabb.

19 Greenberg: i. m. (5).
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