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Legtobbiink szamara a metaverzum még mindig rejtély, elfogadottsaga és népszertisége
pedig ismeretlen. Tandacsos, ha a védjegytulajdonosok minél el6bb cselekednek, hogy az
élvonalban legyenek.

A metaverzum egy olyan virtualisvalosag-konstrukcio, ahol a valdsag és az online 3D-s
virtudlis kornyezet atfedésben van. A cél az, hogy barki csatlakozhasson a metaverzumhoz,
hogy dolgozzon, vasaroljon, ismerkedjen, jatsszon — a méret és az alkalmazasi lehetdségek
szinte korlatlanok.

De mit jelent ez a védjegytulajdonosok szamara?

Az utébbi honapokban vildgszerte egyre tobb vallalat nem valédi, hanem virtudlis termé-
kekre és ilyen termékeket tartalmazo kiskereskedelmi szolgaltatasokra is lajstromozott véd-
jegyeket a fogyasztasi cikkek, példdul ruhazati cikkek, elektronikai cikkek, parfiimok, élel-
miszerek teriiletén. Ezek a védjegybejelentések azt jelzik, hogy a vallalatok a metaverzumba
vald belépésre és arra késziilnek, hogy vasarlasi élményt kindljanak a virtualis valosag-
ban. Ezek a védjegybejelentések mindenesetre védekezési stratégiaként is szolgalnak a
metaverzumban harmadik felek altal elkovetett esetleges védjegybitorlasok ellen.

A metaverzum a valds vilagot utanzé virtualis kornyezeteket hoz létre, ahol a résztvevok
markas termékekkel talalkozhatnak, azokat viselhetik és kezelhetik. A védjegy haszndlata
ebben a kornyezetben sérti-e a védjegyjogosult jogait a valosagban ezekkel egyenértéki
termékek tekintetében? Vagyis a védjegyjogosultnak kiilon kell-e védjegyet igényelnie a le-
tolthetd virtualis termékekre, ha a valésagban mér 6 a tulajdonosa ezeknek a termékeknek?

Ezt a kérdést még nem vizsgaltak birdsagi aton, de gyakorlati szempontbdl feltételezhetd,
hogy az online jogsértésekhez hasonlé eljaras és logika lesz alkalmazhaté.

Ime egy metaverzum-forgatékonyv megfontoldsra: valaki létrehoz egy metaverzum-
tarskeres6 élményt, és a felhasznalok ruhazati cikkeket vasarolhatnak nem helyettesithetd
tokenek (non-fungible tokens, NFT-k) formajaban, amelyeket virtudlis randevijukon visel-
hetnek. A randevira egy virtualis kavézdoban keriil sor, ahol képeslapokat lehet olvasni. Az
eladdsra kindlt NFT-k egy része luxusmarkas ruha, a kdvézé egy jol ismert lanchoz tartozik,
az Gjsagok nemzetkozi képeslapok (mind harmadik felek bejegyzett védjegye). Sérti-e ezek-
nek az NFT-knek a reklamozasa és értékesitése a ruhdkon, a kavézoban és az tjsagokban
megjelend védjegyjogokat? Ha ezt az online kiskereskedelemmel hasonlitjuk dssze, a valasz
valdszintleg igen. Mdsrészt a szoftver vagy letolthetd szoftver (amely vitathatatlanul maga-
ban foglalja a let6lthet6 virtualis termékeket is) altalaban nem tekinthetd olyan terméknek,
amelynek leirdsa hasonld, mint mondjuk a ruhazaté.

IPARJOGVEDELMI ES SZERZOI JOGI SZEMLE
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»Ez azt sugallja, hogy a védjegyjogosultak szdmadra sokkal biztonsagosabb és koriiltekintéb
magatartas, ha megfontoljak védjegybejelentéseik kiterjesztését a virtualis termékekre, és
ellenérzik védjegyportfolidjukat a mar meglevé oltalom tekintetében” — tanacsoljak a szer-
z0Kk, akik koziil Rebekka Schiffer tigyvéd, mig Svenja Schwandt szabadalmi tigyvivé.
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