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a) A metaverzum dttekintése

Az utébbi idében jelentésen megnovekedett az érdeklédés a ,metaverzum” irant. Bar a
metaverzum fogalma még mindig alakuldban van, éltalanossagban egy olyan tartds vir-
tudlis kornyezetet értenek alatta, ahol a felhasznalok egymadssal kolcsonhatasba léphetnek.

Ez az 4j kornyezet egyszerre jelent kihivast és lehetdséget a szellemi tulajdon jogosultjai
szamdra, akik a fogyasztokkal valé kapcsolatukat a virtualis vildgra is ki akarjak terjeszte-
ni. Példaul a védjegytulajdonosok, akik védjegyeiket a metaverzumban kivanjak népsze-
riisiteni, ezt szamos eszkozzel tehetik meg, beleértve a virtudlis hirdetdtablakat, a virtualis
szponzoralt rendezvények szervezését, sot akar virtudlis ,,bevasarlokozpontokat” is, ahol a
fogyasztok felfedezhetik a védjegytulajdonosok virtualis kinalatat.

Egyes védjegytulajdonosok mar most is aktivan kapcsolatba lépnek a fogyasztokkal a
metaverzumban kiilonboz6 jatékalkalmazasokon keresztiil, valamint virtualis ruhdzati ter-
mékcsaladok értékesitésével.

A metaverzum — hasonléan a védjegyjogokhoz — oltalmi lehetéséget kindl egyéb szel-
lemitulajdon-jogok — igy szabadalmak, szerz6i jogok és mintaoltalmi jogok — szdmdra is.

b) A szellemitulajdon-jogok védelme és érvényesitése a metaverzumban

A metaverzumban jol végrehajtott marketingtevékenységek novelhetik a mérkahtiséget
(kiil6nosen a fiatalabb, a technoldgiahoz értd fogyasztok korében), és névelhetik a digitalis
és a valos vilagbeli aruk értékesitését. Ahogy azonban egyre tobb védjegytulajdonos kezd
markas digitalis termékeket és szolgaltatasokat kinalni a metaverzumban, a védjegybitorla-
sok és -hamisitasok elkeriilhetetleniil kovetni fogjak Sket. Mivel a jogsértés pontos formajat
nehéz megjosolni, a védjegytulajdonosok szamara fontos lesz, hogy a metaverzumra is ki-
terjedd, végrehajthatd védjegyoltalmat biztositsanak.

Azok a szellemitulajdon-jogosultak, akik nem biztositjak a virtualis térben szerzett joga-
ikat, nehezen tudnak majd fellépni a jogsértések ellen, és nehezen tudjak hatékonyan érvé-
nyesiteni ezeket a jogaikat a metatérben. Néhany el6retekinté védjegytulajdonos mar meg-
tette a szlikséges lépéseket, és bejelentette védjegyeinek lajstromozasat a metaverzummal
kapcsolatos arukra és szolgéltatasokra, beleértve az online virtudlis vilagokban hasznalhato,
letolthetd virtudlis drukat, és a virtudlis arukat kinald kiskereskedelmi tizleteket.

Az alabbiakban a metaversenyt érint6 védjegyoltalom néhany ujabb példdjat kozoljiik.
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— A Nike nemrégiben azzal keriilt a cimlapokra, hogy az Egyesiilt Allamok Szabadalmi
és Védjegyhivatalanal védjegybejelentést nyujtott be ilyen drukra és szolgaltatasokra
szamos hires markaja, példdul a NIKE, a JUST DO IT és az AIR JORDAN logora.

— A Converse szintén tobb védjegybejelentést nyujtott be, hogy hires védjegyeire — pél-
daul a jél ismert ALL STAR CHUCK TAYLOR logéra — virtualis arukat és szolgaltatdsokat
felolel6 oltalmat szerezzen.

— Az Abercrombie & Fitch madar- és javorszarvas-sziluett mintdira nyujtott be védjegy-
bejelentéseket virtualis arukra vonatkozoéan.

¢) Megjegyzés

A metaverzum kihivasokat és lehetéségeket kindl a szellemi tulajdon jogosultjai szdmara,
akik digitalis és virtudlis aruk és szolgaltatasok segitségével 1j fogyasztokkal kivannak kap-
csolatba 1épni. Ahogy egyre tobb szellemi tulajdon jogosultja kezd arukat és szolgéltatd-
sokat nyujtani a metaverzumban, egyre fontosabba valik a virtualis aruk és szolgaltatasok
oltalmdnak biztositasa a jogsértések elleni kiizdelemhez.
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