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BEVEZET0 / PROLOGUE

DESIGN AZ EGESZ VILAG?
IS DESIGN EVERYWHERE?

Ha létezne nyelvtudomdnyi vizsgalat, amely a vildgban csaknem tobb cég, civil szervezet, alapitvany szamara
mindendtt elterjedt szavak értelmezésének modosulasait elemezné,  jelent tdbbet a design, mint pusztan dramvon-
aligha talalhatna olyan kifejezést, amely az elmdlt évtizedekben alas format vagy diszes csomagolast.

nagyobb jelentésbdviilésen esett volna at, mint a design. A design
ma mar nemcsak targyak, szolgaltatasok, folyamatok tervezésé-
ben jelent alapvetd eszkézt, nemcsak markdk, tzleti koncepciok,
tagabb piacok vagy komplett ipardgak esetében képes valtozasokat
eldidézni. A designra nyitott attitlid immar gondolkodasmadot
jelent, s gyakorlata nem korlatozédik a kreativiparra. Emellett

Az idei mezdny résztvevdi mar teljes természe-
tességgel haszndljdk a design kiterjesztett
értelmezését, s a hatékony alkalmazdsdban
rejlo lehetdseégeket. A jeldltek kozott egyre tobb
a kisméretd, kozelmdultban indult vllalkozas,
brandjeik képesek gyorsan reagalni a piaci
valtozasokra, friss és progressziv termékeik
pedig hasonléan gyors Gzleti sikerrel
kecsegtetnek. A Management Dij latoterébe
keriilt vallalkozasok amellett, hogy kiemelkedd
hangsulyt fektetnek az egyedi karakterre és

a versenytarsakétol egyértelmien megklon-
boztethetd megjelenésre, ma mar designfok-
uszU szemlélettel, és a design Uj felfogdsahoz
idomulo vallalati kultdraval rendelkeznek.

A kordbbi dijazottak tevékenysége is évek ota
azt bizonyitja, hogy a tdgabb értelemben vett
A Design Management Dij e vallalkozoi attit(d és az alkal- design-gondolkodas folyamatos kézrehatdsa
mazasaval elért eredmények szélesebb kérli megismertetését ma mar létkérdés.

szolgalja. A Magyar Formatervezési Tandcs 2009-ben hivta életre

a palydzatot, s a dijjal azokat a vallalkozasokat ismeri el, amelyek

szamara a designfokuszd mikédés vallalatirdnyitasi szinten is Dr. Bendzsel Miklés

fontos, s ezzel dsszefliggésben teljesitményik is példaértéki.
A jeléltek évrél évre novekvd szamabol nyilvanvalé, hogy egyre

olyan szemléletet takar, amely meghatdrozé lehet egy véllalat
mikédésében, sot akar struktrajaban, kozép- és rovidtava tzleti
stratégidjdban is. A latvanyosan bévild jelentéstartomannyal
osszefliggésben a vildg vezetd felsGoktatdsi intézményei néhany
éve sorra inditanak olyan uzleti képzéseket, amelyek specialis
designmanagement-, innovaciémanagement-, sét kifejezetten
designorientalt vezetéképzést kindlnak. Az Uj tudassal felvértezett
szakemberek jelenlétére pedig egyre nagyobb az igény, hiszen azok
a cégek, amelyek a designt tagabb értelemben, vallalatirdnyitasi
szinten integraljak mikodésiikbe, versenytarsaikndl gyorsabban
fejlédnek, dzleti eredményeik kimutathatéan jobbak.

Magyar Formatervezési Tanacs alapito elndke, az Europai
Designszervezetek Szovetségének elnokségi tagja

If someone were to carry out a linguistic study to analyse the various interpretations of words that have spread
throughout the world they would hardly be able to find another term whose meaning has changed so much in recent
decades as that of “design”. Design is not only a fundamental tool for creating objects, services and processes
but also something that provokes changes in the case of brands, business concepts and markets, as well as whole
industries. An approach open to design is already a way of thinking and its practice is not restricted to the creative
industries. It also involves an approach that is very important in the operation of a company, its structure as well
as middle- and short-term business strategies. In parallel with this shift in meaning, the leading higher education
institutions of the world are now starting business courses that teach special design management, innovation
management and even design-oriented leadership skills. And professionals with these special skills are increasingly
in demand since companies that integrate design on the level of company management tend to grow at a faster pace
and have better business results than those of their competitors.

The Design Management Award is intended to widely disseminate the results of this entrepreneurial approach. The
Hungarian Design Council established the Award in 2009, rewarding companies that demonstrated a design-focused
operation at the company management level, whose performance could serve as a role model to others. The in-
creasing number of candidates year by year shows that there are more and more companies, civil organisations and
foundations that regard design as something that is more than a streamlined shape or nicely decorated packaging.

The candidates of this year’s competition have already adopted the extended interpretation of design and are per-
fectly aware of the opportunities inherent in the effective use of design. Among the candidates there are increasing
numbers of small-size, recently launched businesses with brands that are swift to respond to market changes
and with fresh and progressive products that promise rapid success on the market. Apart from placing a strong
emphasis on unique characters and on an appearance that can easily be distinguished from that of the competi-
tion, companies that compete for the Management Award have already adopted a design-focused approach and
a corporate culture that is appropriate for the new interpretation

of design. The activities of the prize winners in the past have Dr Miklés Bendzsel
proved for many years that broadly interpreted design thinking Founding president of the Hungarian Design Council, board
continues to have a vital influence. member of the Bureau of European Design Associations
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BiRALO-
BIZOTTSAG:

Dr. Simon Attila

vezérigazgato, Herendi Porcelanmanufaktira

Dr. Bauer Andras
elnok - tanszékvezetd, egyetemi tandr, Marketing Tanszék,

Gazdalkodastudomanyi Kar, Budapesti Corvinus Egyetem, a Magyar Zrt., a Magyar Formatervezési Tanacs tagja

Téth Krisztian
Cannes Lion, Clio, Epica, D&AD, One Show
dijas kreativ szakember, kockazati téke

Formatervezési Tanacs tagja

Dr. Bendzsel Miklés

tarselndk - a Magyar Formatervezési Tandcs alapito elncke,
befektetd és tandcsadd

T

az Eurdpai Designszervezetek Szévetségének elnokségi tagja

Barcza Daniel DLA
stratégiai rektorhelyettes, Moholy-Nagy Mivészeti Egyetem

Lelkes Péter DLA habil

a Magyar Miivészeti Akadémia tagja, Munkacsy Mihaly-dijas

formatervezd, habil. egyetemi magantanar, Budapesti Miszaki és
Gazdasagtudomanyi Egyetem, a Magyar Formatervezési Tandcs tagja

A Design Management Dijat a Magyar Formatervezési Tanacs a designtudatos vallalatiranyitas
elismerésére, eredményes alkalmazasanak dsztonzésére alapitotta 2009-ben.

A dij célja, hogy
- bemutassa, hogyan novelheti egy szervezet hatékonysagat, versenyképességét

a designtudatos szemlélet, a design alkalmazasa és szakszer(i menedzselése,
- elismerje ennek kivalé példait.

A dijat jelolés alapjan lehet elnyerni. A dijra - a biralébizottsag
tagjain kivil - barki jeldlést tehet (sajat szervezet is jel6lhetd).

ADY
ODAITELESENEK

MODJA ES FEL-

A dijra jeldlhetd minden olyan jogi személy, illetve jogi személyiség
nélkili gazdasagi tarsasag, cég, szervezet, intézmény, amelynek
székhelye Magyarorszag teriiletén van.

A dijat elnyerheti barmilyen termeld vagy szolgaltatasokat nyujté
szervezet, amelynek tevékenységében hangsulyos szerepe van

a design alkalmazasanak, és amely a jelen felhivast megel6z6 5
évben végzett tevékenysége sordn a design menedzselésének
terén példamutaté eredményt ért el.

ERTEKELESI SZEMPONTOK

- A design integracidja:
A design beépiilése a szervezet tevékenységébe.
- Innovacid: Fejlesztések a szervezeten belil,
amelyekben a designnak kiemelkedd szerepe volt.
- A design alkalmazasa: A design alkalmazasat
segitd szervezeti feltételek, eréforrasok, folyamatok.
- A design hatékonysaga:
A design alkalmazasanak eredményei.

DiJAZAS

Az értékelési szempontoknak legjobban megfeleld jel6lt
elnyeri a Design Management Dijat. A dijazott oklevélben
és brutté 1 millio forint 6sszegi pénzjutalomban részesiil.

ABOUT THE AWARD

AWARD PROCEDURE AND

REQUIREMENTS

The Design Management Award was established in
2009 by the Hungarian Design Council to acknowledge
and encourage the successful and consistent
application of design in corporate management.

The aim of the award is

- to demonstrate how design thinking, a consistently
applied design approach and professional design
management can increase the efficiency and
competitiveness of an organisation,

and to recognise excellent examples.

The award can be won through nomination. Apart from the
members of the jury, anyone can submit a nomination (self-
nominations are also accepted).

The nominee must be a legal entity, unincorporated business
association, company, organisation or institution with a registered
office seat in Hungary.

The award can be won by any production or service provider
organisation that attributes a highlighted role to design application
in its activities and has achieved exemplary results in the area of
design management in the five years preceding this call for entries.

EVALUATION CRITERIA

- Integration of design: The extent to which
design is integrated into the organisation’s
activity.

- Innovation: Development projects within
the organisation in which design played a
crucial role

- Application of design: Organisational
elements, resources and processes
facilitating the successful application of
design.

- Efficiency of design: Achievements
produced through design application.

AWARD PROCEDURE

The nominee that best meets the evaluation
criteria wins the Design Management Award.
The winner receives a certificate

and a money prize of 1 million forints gross.

MEMBERS OF
THE JURY:

Dr Andras Bauer

chairman - department head and full professor,
Marketing Department, Faculty of Business
Administration, Corvinus University of Budapest,
member of the Hungarian Design Council

Dr Miklés Bendzsel
co-chairman - Founding president of the
Hungarian Design Council, board member,
Bureau of European Design Associations

Daniel Barcza DLA

strategic vice-rector, Moholy-Nagy University of Art
and Design Budapest

Péter Lelkes DLA habil

member of the Hungarian Academy of Arts, holder
of the Munkacsy Mihaly Award, designer, habil.
university tutor, Budapest University of Technology
and Economics, member of the Hungarian Design
Council

Dr Attila Simon

managing director, Herend Porcelain Manufactory
Ltd, member of the Hungarian Design Council

Krisztian Téth

creative professional, holder of the Cannes Lion,
Clio, Epica, D&AD and One Show Awards, venture
capital investor and consultant

9102 plemy juswabeuep ubisag



-4
#

! ..4! RAZSAVOLGYI CSOKOLADE '™

DESIGN
MANAGEMENT
DiJ 2016

Desigw Mamagement
Award SEEE

AN
43

Design Management Dij 2016 / Dijazott

o
(1]
&,

)
= |
<
o
=
o

Q
@
=)
@
=
=
>
=
f)
=
a
n
[=]
=
@

~
>
=
©
=
o
=
=]
@
=




08 /09

Design Management Dij 2016 / Dijazott

ROZSAVOLGYI CSOKOLADE X

DiJAZOTT

A biralobizottsag értékelése: A Rozsavdlgyi Csokoladé
kiemelkedd tudatossaggal és mesterien hasznalja a design
szinte minden aspektusat, alkalmazza a design kinalta
lehetdségeket. Kreativan, kézm(ives otletességgel kozeli-
tenek mind a termékekhez, mind a hozzajuk kapcsolddé
szolgaltatasokhoz, a végeredmény korszer és friss,
ugyanakkor id6tallé és stilusos. A marka a csokoladé-
gyartas fortélyai mellett esztétikai és iizleti értelemben
is szamos, a beszerzési forrasok megvalasztasatol

a csokoladéfogyasztasi kultura fejlesztésén at a tarsa-
dalmi tudatossagig terjedé egyedi jegyet vonultat fel.

A hagyomanyos kézmiives metddusokkal késziilé Rézsavdlgyi csokoladék minden részletét
athatja a designtudatos gondolkodas, a korszer( {izleti szemléletrél taniskodd, koltség-
tudatosan alkalmazhaté designmegoldasok. Ez a komplex, a nemzetkozi trendekkel is
dsszhangot mutatdé megkozelités - amellett hogy iizleti eldnyt hoz - elékeld helyet biztosit
a prémium kategériaju, igényes alkalmi ajandékok piacan. A csokoladék csomagolasa és

a hozzajuk kapcsolodé kommunikacié is atgondolt és arnyalt. Szinte kizarélag 95%-ban

Gjrahasznositott papirt hasznalnak

, amelyet bonyolult, origami jellegii hajtogatassal

alakitanak végleges formara. A kiilcsin azonban nem csupan gyonydrien tervezett, de
informativ és naprakész is, hiszen a dijnyertes termékeket fémes pecséttel, a tarsadalmi

elkételez6dést matricakkal jelolik.

A budapesti csokolddémanufaktira alig tobb mint egy évtized alatt

valt Magyarorszagon, sét az orszaghatarokon

nemzetkdzi dijjal jutalmazott vallalkozassa, jol csengd markanévvel.
Az alapitok kivételes érzékenységgel, ugyanakkor nagyon is tudatos

és komplex szemlélettel fejlesztik termékeiket

napjainkban, amikor a fogyasztds - konkrét és atvitt értelemben
egyarant - mar korantsem csupan minéségi termékvalasztast, de

élményszerzést is jelent, nem kis teljesitmény.

termékeire, mind a markdra a kreativitds forrdsaként, egyfajta
folyamatosan megujithato, alakithato lehetdségkeént tekint, legyen

sz6 a legkivalobb alapanyagok kivalasztasarol

kikisérletezésérél és dsszehangoldsarol, az egyes termékek formai

kialakitasarol, vagy éppen a markatizenetet is
egyedi csomagolasok megtervezésérél.

, a kulonféle izek

tdl is elismert, tobb

és a brandet is, ami

A Rézsavélgyi mind

hatékonyan kozvetitd

ROZSAVOLGYI CSOKOLADE

AWARD WINNER

Jury statement: Rézsavdlgyi Csokoladé (Chocolate)
demonstrates an outstanding use of all the aspects
of design and the opportunities inherent in design
with an astonishing determination. They show

a creative approach with handicraft ingenuity toward
their products and the related services, producing an
end-product that is up-to-date and fresh but future-
proof and stylish at the same time. Apart from the
chocolate production being their forté, this brand
showcases several unique aesthetic and business
features from the selection of sources of purchase
to the development of the culture of chocolate
consumption and social awareness.

Every aspect of Rézsavolgyi chocolate, which is produced with traditional handicraft
methods, is pervaded by design-conscious thinking and cost-efficient design solutions with
up-to-date business perspectives. Apart from providing a competitive edge, this complex
approach, which is in line with international trends, is top ranking in the market of
premium-quality presents. The packaging and the related communication is well-conceived
and many-layered. The company almost entirely uses 95 % recycled paper, which is folded with
a complex origami technique. The appearance is excellently devised and informative, and
up-to-date too since the award-winning products and social commitment are marked with
a metal seal and stickers, respectively.

DESIGN
MANAGEMENT
AWARD 2016

This chocolate factory in Budapest with a fine-sounding brand name grew
into a both domestically and internationally recognised company that
received several awards in only a decade. The owners demonstrate an
outstanding sensitivity as well as a consciencious and complex approach
to develop the brand and their products, which is a nice achievement in
an age when consumption, both in literal and metaphorical terms, not
only involves the selection of high quality products but the search for
experiences as well. The company regards their products and the brand
as a source of creativity and an opportunity for continuous development;
whether it is the selection of the most excellent materials, experiments
combining various tastes, the physical appearance of the products or the
design of unique packaging that efficiently convey the brand message.

JauuIp piemy / 9T02 plemy juawsbeuepy ubisag
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A Rézsavolgyi termékpalettaja majd minden érzékiinkre hat, hiszen

az Uj iz- és formavilaga bonbonok, triiffelek, tablas csokoladeék,
drazsék mellett olyan kilonlegességek is szerepelnek rajta, mint
a csokoladészalami, a gyogyaszati tubusban kaphaté gianduja
krém vagy a tdlcsérben forgalmazott forrécsokolddé-sorozat.
A marka mar a kezdetek 6ta belsd tervezdkkel, esetenként
kiils6 szakemberek bevondsaval dolgozik. Egyedi tervek alapjan
készilt példaul a tablas csokoladék finom rajzu ontéformaja, s
folyamatosan dolgoznak az djabb és Ujabb termékek karakteres
megjelenésén. A mintak inspiraciés forrasai kozétt ott van

a régi szovjet babfilmek sajatos képi vildga, a keleti drnyjatékok
és a svajci arnyképmiivészet, mig a csomagolashoz hasznalt,

4

-

A miivészi megkozelités a csokolddémihely
helyszinének kivalasztasaban is tetten érhetd:
az egykori sérgyarban mikodd Art Quarter
Budapest épiiletében alakitottak ki, festok,
szobrdszok, iparmivészek és hangstadiok
tészomszédsagaban. A feldjitas sordn
megdrizték az egykori sérgyar karakterét, az
utélagosan bekertiilt belséépitészeti elemekkel
pedig egyszerre idézik meg az iltetvények
hangulatat, s hangsulyozzék a brand jatékos,
olykor kissé bohém stilusat.

ROZSAVOLGYI CSOKOLADE

The product range of Rézsavélgyi appeals to all of our senses. Apart from the bonbons, truffles and chocolate

bars, you will find specialities such as a chocolate salami, a kind of gianduia cream that comes in a medical tube

or the hot chocolate series that are sold in a cone. The brand has been developed with the involvement of in-house
designers and, at times, external experts since the beginning. For example, the fine-drawn moulds for the chocolate
bars are based on individual designs, and characteristic designs are being continuously developed for the new
products. Among the sources of inspiration for the samples you will find the milieu of old Soviet puppet shows,
Eastern shadow plays and the Swiss shadows image arts while the recycled papers used and the spectacular folding
methods originate from Scandinavian and Japanese architecture and the sophisticated world of origami.

A Roézsavolgyi Csokoladé tudatos épitkezéssel,
stratégiai szinten is megvalositott,
designtudatos dontések sorozataval
modellérték izleti vallalkozassa valt.

A szervezetben a design szinte teljes
vertikuma megjelenik: a termék, az arculat,

a kommunikacio, s6t a szervezeti mikadés
elvilaszthatatlan eleme. A marka nemzetkdzi

jellemzden djrahasznositott papir karaktere és a latvanyos
hajtogatdsi megoldasok kiindulépontja a skandindv és a japan
épitészet, valamint a bonyolult, sokszor komoly kéziigyességet
igényl6 origami.

Design Management Dij 2016 / Dijazott

www.rozsavolgyi.com

osszehasonlitdsban is versenyképes a
prémium mindségi kézmives édességek
piacan, eredményességét tobb, a terméket,
a csomagolast, sét a vallalati kultdra
egészét is elismerd rangos dij s megtiszteld
egyittmUkodési felkérés is tandsitja.

:I “;\'*4\0 Th

The artistic approach is also reflected in the selection of the
venue for the chocolate factory: it is hosted in the building of
Art Quarter Budapest, which used to be a beer factory, in the
immediate neighbourhood of painters, sculptures, handicrafts
designers and recording studios. The original character of the
old beer factory was preserved in the course of refurbishing
the building and the new interior design elements invoke the
atmosphere of the plantations and highlight the playful and
a rather bohemian style of the brand.

Rézsavolgyi Csokoladé became a role model for businesses
that build themselves up and make their design decisions at

a strategic level. Almost the entire spectrum of design appears
in the organisation: it is an indispensable element of the product,
the image, the communication and even the company operation.
It is a competitive brand in the international market of premium-
quality handicraft sweets. Its success is underpinned by several
high-ranking awards for the product, the packaging and the
corporate culture and honouring requests for cooperation.

JauuIp piemy / 9T02 plemy juawsbeuepy ubisag
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SOLINFO LIGHTING & HOME

A HIPAVILON MAGYAR SZELLEMI
TULAJDON UGYNOKSEG
KULONDIJA

Biralobizottsag értékelése: A SOLINFO Lighting &

Home a belséépitészeti piac olyan jelentds szerepldje,
amely lehetdvé teszi, hogy az alkoté belsdépitészek és
vilagitassal foglalkozd szakemberek vilagszinvonali
valasztékbol tervezhessenek, és egyuttal hatékonyan
osztja meg a vallalatban felhalmozott tervezési és
alkalmazasi tudast. A bemutatéterem nemcsak

a legjobb gyakorlatok bemutatasat szolgalja, hanem
lehetdvé teszi azok megvitatasat, fejlesztését is.
Mindezzel biztos alapot, komplex szolgaltatast nyujt

designereknek és belsdépitészeknek ahhoz, hogy
alkoté munkajukat végezzék.

A véllalkozas 1990 ota foglalkozik professzionalis vilagitotestek,
badtorok és lakberendezési kiegészitdk forgalmazasaval, kinalataban
kizarolag a vilag vezetd, a design szempontjabél kiemelkedd
gyartdinak termékei szerepelnek.

Néhany évvel ezel6tt Uj koncepcid szerint alakitottak ki bazisukat
Budapest belvarosaban, ahol a gondosan dsszellitott valasztékot
felvonultaté concept store és kavézo mellett a cég irodai is helyet
kaptak. Kereskedelmi tevékenységiiket a bels6épitészekbdl, lakbe-
rendezdkbé| és maganszemélyekbdl allo tgyfélkér szamara a vilagi-
tastervezési szolgaltatast nyudjto szakembereket felvonultaté csapat
teszi még vonzobbda. A SOLINFO Lighting & Home design iranti
elkotelezettsége mikodésének minden teriiletén megtapasztalhato,
s nem csupdn a valaszték és a professziondlis szolgaltatdscsomag
kialakitasa soran érvényesiil, de a vallalati kérnyezet, az iroddk és
a bemutatoterem kialakitasaban, az arculati elemek megvalaszta-
saban és hasznalataban, illetve a vallalatirdnyitasi struktdraban
is nyomon kovethetd. A kortars szellemben feldjitott, idétallo
belsdépitészeti megoldasokon nyugvé belsd terek, valamint a benniik
elhelyezett, egy-egy designtorténeti korszakot meghatérozo, ikonikus
design targyak alkotta karakteres dsszkép hien tiikrozi a cég
céljait és értékrendjét: szakértelemrdl, professziondlis hozzaallasrol
és hatarozott stilusrél arulkodik, reflektal a korszellemre, az
aktudlis designtrendekre, ugyanakkor a véllalkozas fejlddésével

www.solinfo.hu

e

parhuzamosan képes a valtozasra is. Az aktudlis
kinalatot felvonultaté bemutatéterem és az
irodak maguk is kommunikacios eszkdzként
mikddnek, s a brand ergsitésén és a marka-
izenet kdzvetitésén tal az értékesitést is
jotékonyan tamogatjak.

A design mint szemléletmod a vallalkozas
mUkodésének alapvetd eleme, a minden-
napoktél elvalaszthatatlan szerves része.

A szemlélet- és izlésformalds, a progresszio
irdnti elkételezettség mar a kezdetek 6ta
kitintetett figyelmet kap a céges kultdraban,
s az elmult két évben még hangsulyosabba
valt. A designstratégia tokéletesitéset,

a marketingkommunikacio fejlesztéseét immar
kiilsés szakemberek is segitik, s a kdzésen
meghozott dontések eredményeképpen ma
mar a brand egésze hatékonyan kozvetiti

a cég magabiztos értékvdlasztasat,
lendiletét, frissességét.

SOLINFO LIGHTING & HOME

-

SPECIAL PRIZE AWARDED BY HIPAVILON HUNGARIAN
INTELLECTUAL PROPERTY AGENCY

Jury statement: SOLINFO Lighting & Home is a major player on the market of interior
architecture, which enables interior designers and lighting specialists to plan from a world-
class selection of products and efficiently shares the knowledge of design and use that has
been accumulated in the company. The show room not only serves to introduce best practice
examples but also helps participants to discuss and further develop these practices. Thus,
it provides a firm base and a complex service to designers and interior architects enabling
them to perform excellent design work.

The company has been distributing professional luminaires, furniture and housing design accessories since 1990.
It exclusively offers the products of cutting edge manufacturers in design.

They established their new headquarters based on a new concept in the city of Budapest, together with a concept
store that has a carefully selected product range, a café and the company offices. A team of experts in luminaire
services successfully make their commercial activities even more appealing to the clientele of professional interior
designers and private individuals alike. The commitment of SOLINFO Lighting & Home to design can be experienced
at every level of company operation, from decisions on the available choice of products and professional service
packages, through the design of the corporate environment with the offices and the showrooms, to the selection and
use of visual elements and the structure of company management. The total picture comprising the interior spaces
refurbished in a modern spirit, supported by future-proof interior design solutions and the iconic design objects in
these spaces that represent certain eras in design history reflects the objectives and value orientation of the company:
it tells stories about expertise and professionalism, a decisive style of acting, reflecting the zeitgeist with the current
trends in design, and a capacity to make changes in parallel with the evolvement of the company. The showroom
with a particular choice of products and the offices themselves operate as an instrument of communication as
they largely contribute to reinforcing the brand, conveying the brand message and supporting sales activities.

Design as an approach is an essential element of company
management, which is also reflected in the every-day operation
of the company. Influencing taste and approach, commitment to
development has played an important role in corporate culture
since the foundation of the company, and it even gained more
emphasis in the last two years. As of now outside experts are
also involved in the perfection of design strategy and marketing
communication, and as a result of jointly made decisions, the
brand does a good job in efficiently conveying the self-confident
value orientation, dynamism and liveliness of the company.
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AUTISTIC ART KFT AUTISTIC ART L0

ELISMERO OKLEVEL

Az Autistic Art az autizmussal él6k életkoriilményeinek javitasara fokuszal. 2010-ben Tarr
Hajnalka képzéml(ivész vezetésével rajzfoglalkozasokat inditott civil fenntartasu, bentlakasos
autista lakéotthonokban, s a kiemelkedd alkotasokat felhasznalva designmarkat is alapitott
Autistic Art néven. A brand tobbek kozott selyemsalakat, nyomott mintakkal diszitett pamut
felsdket, fizeteket, noteszeket kinal. Munkajaban egyediilallé médon egyesiti a képz6-
miivészetet és a designt, a kiillonbozo teriiletek és tudomanyagak egyiittmikddésére épit,
és elismert szakemberekkel m{ikddik egyiitt.

14 /15

Az Autistic Art miikodésében a design szinte minden aspektusa jelen van: a tarsadalmi
érzékenyités eléréséhez korszerl eszkozoket hasznal, annak elismertetésére torekszik, hogy
allandoé feligyeletre és szakszer( ellatasra szorulé autizmussal él6 fiatalok kozremikodésével
is késziilhetnek mindségi designtargyak.

A designalapt szemlélet nem csupan a termékekre jellemz6, de fontos szerephez jut a marka-
épités és a kommunikacio teriiletén is. Emeli a marka presztizsét, vonzobba teszi a terméket,
ugyanakkor szemléletformalé eszkoz is, amely kaput nyit az autizmussal élék olykor
nehezen hozzaférheté vilagaba.

CERTIFICATE OF MERIT

Autistic Art Foundation focuses on improving the lives
and social integration of autistic people. The visual artist
Hajnalka Tarr started to organise drawing activities in
autistic people’s homes supported by civil organisations
and she used the best works to establish a design brand
named ‘Autistic Art’. This brand primarily offers silk
scarves, cotton tops with printed patterns, exercise
books and notepads. Their products reflect a unique
combination of fine arts and design while they try to
build on the cooperation of several fields and sciences,
working together with recognised professionals.

. od  pup

Design is present at almost every aspect of the operation
of Autistic Art: up-do-date tools are used to raise social
awareness and to show that autistic people in need of
continuous supervision and professional care can also
contribute to the production of high quality design objects.

Design Management Dij 2016 / Elismerd oklevél

The design-driven approach is not only characteristic
of the products, but also plays a special role in brand
building and communication as well. It increases the
prestige value of the brand, makes the products more
appealing and opens up the gates to the difficult-to-
access world of autistic people for everyone.

Biralobizottsag értékelése: A designgondolkodds az elmdlt évek sordn mar nemcsak
a piaci és lzleti szektorban, hanem a civil és szocidlis szféraban is megjelent. Kiemel-
kedd példa erre az Autistic Art Mlivészeti Program és designmdrka, amely autizmussal
élg fiatalok alkotasainak felhaszndldsaval, valamint fiatal designerek bevondsdval
hoz étre prémiumkategérias termékeket. A design Uj fizikai és tarsadalmi kontextusba
helyezi a grafikakat, kiemeli egyediségiiket, és tobbletértéket teremt a fogyasztok
szamdra, akik vasarlasukkal egyben civil fenntartdsd autista otthonok tdmogatoi

is lesznek. A marka ezzel tullép a klasszikus jotékonysdgi mechanizmuson, piaci
szempontbél versenyképes, exkluziv terméket hoz létre dgy, hogy kozben megemeli
az autizmussal élék emberi és tarsadalmi méltosagat.

AUTISTIC
ART

Jury statement: Design thinking has not only
appeared in the business and market sectors but
also in the civil and social sphere in recent years. An
excellent example of which is the Autistic Art Program
and design brand, which intends to produce premium
quality products by using the work of young people
with autism and by involving young designers.
Design puts the graphics in a new physical and
social context by emphasising their uniqueness and
producing value added for the consumers who will
contribute to the support of autistic people’s homes
through their purchases. The brand exceeds the
classical charity mechanism and the output is

a competitive and exclusive product while increasing

www.autisticart.hu social dignity for people with autism at the same time.
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HEDON SORFOZDE X

ELISMERO OKLEVEL

A kétezres évek kozepén induld sorforradalomnak kdszonhetéen néhany éve Magyarorszagon
is megjelentek azok a kisebb fézdék, amelyek Gj alapokra helyezték a sdrfogyasztasi
kultarat, mindségi, gyakran hagyomanyos receptdrakat djragondolé vagy éppen azoktol
merdben eltérd karakterd italokat kinalva. A Hedon Sorfézde a hazai kraft sormarkak
kozil az els6k kdzott ismerte fel a designban rejlé lehetségeket, s egységes, hosszu tavi
fejlesztésre is alkalmas arculatot vezetett be. A Hedont nevéhez illeszkedéen humoros, jatékos
jegyekben bévelkedd, a marka egészén, a sércimkéktdl kezdve a szlogeneken és szovegeken
at egészen a termékfotokig végigvonulé vizualis és verbalis megjelenés jellemzi. A logéhoz
kapcsolddé azonos hangulatd, kdnnyen értelmezhetd piktorgramok egységes jelrendszerré
allnak 6ssze, jol beazonosithatova téve az egyes termékeket, s a versenytarsaktol kénnyen
megkilonboztethetévé magat a markat.

A markans arculat rendkiviil atgondolt dontéssorozat eredménye, hosszu tavon is fenntarthaté,
tovabba szamos, még kiaknazasra varo potencialt rejt, s amellett, hogy a marka identitasat
erdsiti és tizenetét jol artikulaltan kozvetiti, az tizleti eredményekben is kimutathaté.

Biraldbizottsag értékelése: A hazai kraft sérok egyeldre
sz(ik piacdn kiilénleges szinfolt a Hedon sérfézde, amely
termékfejlesztésében és markaépi-tésében tudatosan
haszndlja a design eszkdzeit és a designgondolkodast.
A vandor sorfézdék hagyomanyait kdvetd, 2015 éta
Balatonvildgoson mikddé Hedon bator és kisérletezd
fézeteihez tokéletesen illeszkedik a Flying Objects Design
Studio altal tervezett friss, vagany és humoros vizualis
identitds, csomagolas és promocios termékek, amelyek
szakitanak a kézm(vesség patoszaval, és kortars
nyelven, kreativ médon kommunikélnak a fogyasztéval.
A Hedon bizonyitja, hogy a design nem esztétikat vagy
,csomagolast”, hanem integralt gondolkodast jelent.

HEDON
SORFOZD

HEDON BREWERY t™®

CERTIFICATE OF MERIT

Thanks to the revolution of the brewery industry in the
middle of the First decade of the millennium, a number
of small breweries appeared in Hungary, providing a
different approach to the culture of beer consumption
and offering drinks by recapturing old recipes or
introducing completely new ones. Hedon Brewery was

the first of the Hungarian craft beer brands to recognise
the opportunities inherent in design and to introduce a
consistent image that could be further developed in the
future. Well-reflected by its name, Hedon appears around
some visual and verbal elements as a brand full of
humour and playfulness that are apparent in every aspect
from the beer label and the slogans to the various texts
related to this brand. The easy-to-interpret pictograms
associated with the logo comprise of a uniform set of
symbols, making the brand easily recognisable and very
different from those of the competition.

www.hedonkezmuvessor.hu

- 7 The robust image that can be preserved in the long run
/ and that still has a lot of potential to explore is the
result of well-conceived decisions and apart from
“ o reinforcing brand identity and conveying a brand message,
it has demonstrably contributed to business profits.

Jury statement: Hedon Brewery, which conscienciously uses the tools of design and design thinking in product
development and brand building, is a bright spot in the so-far narrow market of craft beers in Hungary. The brews
made by Hedon, a company operating in Balatonvilagos since 2015, follow the brave traditions and experimental
approach of wandering breweries, and nicely go together with the Flying Objects Design Studio’s fresh, cool and
humorous visual identity, packaging and promotional products which have broken with the pathos represented by
handicrafts and communicate with customers creatively, in a contemporary language. Hedon is a proof of the fact
that design is not only about aesthetics or packaging but an integrated approach.
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KORTARS EPITESZETI KOZPONT

Biralobizottsag értékelése: A Kortars Epitészeti Kozpont legf6bb célkitlizése a parbeszéd fenntartasa az épitészetrél,
a varosrol és annak kultarajarol a varoslakok és az épitészek kozott. Tevékenységével immar tiz éve a magyar kortars
épitészet, urbanisztika és a tudatos civil tarsadalom formaldsa tigyének meghatarozo szerepldje. A designgondolkodas
eszkézrendszerére épitve igyekszik a kortdrs épitészetet a nemzetkdzi szcénaba bekapcsolni, teret adni az innovativ
kezdeményezéseknek. A varoshaszndlat és a rehabilitacid, a fenntarthatésag és az innovacié, a kozésségformalas
teriileteire koncentralé projektjeikben, valamint a szakmai és a nagykdzonségnek szervezett programjaikon (idészaki
kiallitasok, konferencidk, podiumbeszélgetések és workshopok, valamint épitészeti sétak, nemzetkozi fesztivalok,
konferencidk a kortars épitészetrdl, urbanisztikarol és a miemlékek innovativ hasznositasarol) a szervezet tizéves
miikddése sorén tobb mint 400 ezer latogato vett részt. Uj, Bartok Béla ti kozpontjukban urbanisztikai kulturalis
kézpontot, kozésségi teret teremtettek.

ELISMERO OKLEVEL

A KEK az épitett kérnyezetrdl és a hozza kapcsolédé Folyamatok-
r6l sz6l6 parbeszéd és aktivitas eldsegitésére létrehozott nonprofit
szervezet. Kezdeményezései kozdtt olyan projektek menedzselése
és szervezése szerepel, mint a Lakatlan vagy a Budapest100, de
kozremiikodtek mar kozosségi kertek létrehozasaban is. A szer-
vezet egyik legnagyobb erdssége a fiatalos attitiid és az aktiv
szerepvallalas, ami nagyban hozzajarul az altaluk kezdeményezett
fesztelen és eléremutatd szakmai diskurzushoz. A KEK fenntar-
tasat lehetGvé tévo stabil tamogatoi hattér bivitését, fejlesztését
célzé kampany amellett, hogy remekiil illeszkedik a szervezet
karakteréhez, ujszerien vonja be a potencialis partnereket.

A €10, a vilag els épitész sore - amelynek neve a KEK tizéves
évforduléjara és a beton keménységi fokat mutaté mérészamra

utal - egyszerre frappans designtermék és a kdzosségi tamogatas Uj
formajat jelentd crowdfunding eszkoz.

A kampany jél mutatja, hogy az okosan felépitett designmanagement-tevékenység kis
befektetéssel is komoly figyelemre méltd, szamokban is kifejezheté kommunikaciés
eredményt hozhat. A kezdeményezés mas nonprofit szervezetek szamara is kdvetendd
példa lehet, hiszen a design szakszerl alkalmazasa egy szervezet és tevékenysége
Gjradefinialasara is kivalé eszkoz.

KEK-CONTEMPORARY ARCHITECTURE CENTRE

CERTIFICATE OF MERIT

KEK is a non-profit organisation that was established with the aim of enhancing dialogue
and action about the built environment and the related processes. Their initiatives include
management and organisation of projects like “Lakatlan” or “Budapest100”, but they also
contributed to the establishment of community gardens. One of the greatest strengths of the
organisation is the youthful dynamism and active engagement which largely contribute to
the success of their professional discourses. Apart from Fitting in very well in the profile of
the organisation, the campaign that aims at the expansion and development of the solid circle
of sponsors and preservation of the organisation uses novel ways to involve potential partners.
C10, the Ffirst beer in the world for architects - the name refers to the ten-day anniversary of
the Foundation of KEK and to the strength parameter of concrete - is a nice product of design
and a crowd funding instrument representing a new form of social support at the same time.

The campaign demonstrates that carefully-built up design management activities can lead
to remarkable results and impressive figures of return, even with just a little investment. This
initiative could serve as a role model for other non-profit organisations since the professional
use of design is an excellent tool to redefine an organisation and its activities.

Jury statement: The Contemporary Architecture Centre primarily aims to encourage dialogue
about architecture, the city and its culture between city dwellers and architects. It has been
spearheading the formation of contemporary architecture, urbanism and civil society in
Hungary through its activities in the last ten years. Based on the toolkit of design thinking,
the centre attempts to link contemporary architecture to the international space and support
innovative initiatives. Their projects, which concentrate on the use, the regeneration and
the sustainability of the city, innovation and community formation, and their programs for
the profession and the public (temporary exhibitions, conferences, podium talks, workshops,
architecture walks, international festivals and conferences about contemporary architecture,
urbanism and innovative use of monuments) have received more than 400 thousand visitors
in the ten-year operation of the centre. A new centre of urbanism and culture as well as

a community space has been established in their new headquarter in Bartok Béla Street.

www.kek.org.hu
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KRISTINUS BORBIRTOK XFT

ELISMERO OKLEVEL

A Balaton déli partjan, Kéthelyen talalhatd borbirtok teljes kori Gjrapozicionalast hajtott
végre az elmult évben. Ma mar kifejezetten a hazai piacra koncentral, s termékei mellett
szamos borturizmushoz kapcsolddé szolgaltatassal egésziti ki alaptevékenységét. A pincészet
mellett borhotel, mozi és étterem kinal kiilonleges élményt a latogatéknak. A megujult
termékpalettat és a kibdviilt funkcidkat a tulajdonosok arculatvaltassal és hozza szorosan
kapcsoldédé designmanagement-tevékenységgel is hangsilyozni kivanjak. A marka identitasa
szorosan kétddik a Balatonhoz: a kiilénleges terméhely hangsulyozasan tal a Balatont mint
élményforrast jeleniti meg, és a té jellegzetes formajat arculati elemként alkalmazza. Az 0j
imazs megtervezése mellett célként fogalmaztak meg a brand dj piacokon valé bevezetését
is, és ehhez kiilsé szakértd csapatot vontak be, ezzel is biztositva, hogy a stratégiai dontések
nyoman valéban a kivant eredményeket érjék el.

Eivifings

A termékeken lathaté markans vizudlis jegyek a Kristinus sajat feliiletei mellett az enteridrékben
is megjelennek, sét a frappans szlogen és a balatoni élményekre épitd szovegek példaértékiien
erdsitik a markaidentitast és a markahoz valé kotodést.

Biralobizottsag értékelése: A Kristinus Borbirtok
erds identitasu és kildetésd, jol definialt
célkdzonséget megszolitd kozépvallalkozas.

A balatoni régio, illetve a kéthelyi szolgaltaté
kdzpont tébbdimenziés borélmény-palettat
fejleszt és gondoz, eltdkélt mindségtudatos-
saggal. A csokornyi dgazat a bortermeléstd|
a gasztroélvezetek kindlatan at a kulturalis
rendezvényekig jol bevésédé és karakteres
Lernyémarkat” igényel, s a bemutatott arculat
és védjegycsalad ezt 6tletes modon hordozza
magdaban. A ,pincekulcs” entitast a felkialtojeles
helyzet(i Balaton-kulcslyuk és a beavato
tajképrészlet ,meglesése” kivaloan kozvetiti,
az ambiciézus piaci 6npozicionalast pedig jol
tamogatjak az elegdns szin- és tipografiaelemek.
A bemutatott egyiittes mértékado, trendet
gazdagité megoldas.

KRISTI
BORBIR

Kristinus

KRISTINUS WINE ESTATE ™®

Kristinus

TRBIETOK

Jury statement: Kristinus Wine Estate is
a medium-sized business with a strong
identity and mission statement that
appeals to a well-defined target segment.
Both the Balaton region and the service
centre in Kéthely are developing and
cultivating a multi-dimensional wine
experience spectrum with a determination
for quality. The wide spectrum of services
from wine production, through gastro-
experiences to cultural events demands

the establishment of a characteristic
“umbrella brand” and the presented
image and brand family is an excellent
example for that. The “cellar key” entity
is excellently transmitted by the Balaton
key hole, which forms an exclamation
mark, and the “stealthily watch” for the
landscape while the ambitious market
self-positioning is well supported by the
elegant colour and typography elements.
The presented set is an example of

a moderate solution that enriches the
current trends.

www.kristinus.hu

Kristinus

CERTIFICATE OF MERIT

The wine estate in Kéthely, on the southern shore of
Lake Balaton has made a full-scale repositioning in
recent years. The company is focusing exclusively on
the domestic market and it added a number of services
related to wine tourism to the basic operation, beside
its products. Apart from the cellar, now they have

a wine hotel, a cinema and a restaurant to provide
special experiences to their visitors. The owners make
efforts to emphasise the new product range and the
additional services with a change of the image and the
relating design management activities. The identity of
the brand is closely linked to Lake Balaton: beside the
emphasis on the production area, it depicts the Balaton
as a source of experiences, using the characteristic shape
of the lake as an image element. Besides constructing the
new image, they are also planning to launch the brand on
new markets with the involvement of a team of external
experts, making it sure that the strategic decisions would
lead to the desired outputs.

Apart from their own surfaces, the strong visual elements
on the products also appear in the interiors, the snappy
slogan and the scripts that emphasise the experiences at
the lake largely contribute to reinforcing brand identity
and associations with the brand.
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MANOOI KFT

Biralobizottsag értékelése: A kortars design kiilénlegesen izgalmas terilete a vilagitotestek szegmense, hiszen

a technika legdjabb vivmanyait is reprezentdlé darabok szinte kivétel nélkiil [ényegesen tobbek egyszeri fényforrasndl:
egyedi karakterjegyekkel birnak, latvanyosak, st esetenkeént kifejezetten diszletszer(ek, és a fény segitségével
érzelmek kozvetitésére is képesek. Ezen a teriileten tevékenykedik igen komoly sikerrel a Manooi, amely néhany év
alatt nemzetkdzileg is jegyzett designmadrkava valt. A brand rendszeresen jelen van a vilag meghatdrozo szakvasarain,
amelyeken komoly konkurencia mellett kell a szakma és a nagykézonség figyelmét magara irdnyitania. Ehhez pedig
nem elég ,csupan” okosan tervezett designtargyakkal megjelenni, de a mérka izenetét komplexen kell - arculati
elemekkel, installacios megoldasokkal, kommunikdciés eszkdztarral - kézvetiteni. A Manooi a prémium termékek piacan
sikerrel vezette be a klasszikus kristalycsillarok kategoridjat Gjraird innovativ [dmpdit, s az j piaci igényeket felismerve,
technolégiai jitasokat alkalmazva egy egészen mas piacot megcélzo tarsbrandet is létrehozott. Az egymastol mergben
eltérd karakterre és célcsoportra épitd Manooi és az Inarchi Lighting remek példaja annak, hogy a designalapu
gondolkodas és az atgondolt markaépités olyan adaptiv rendszer, amely stilustol fiiggetlenil alkalmas maradandé
értékek létrehozasara.

¢ R "E_'.I'f"'i"'
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ELISMERO OKLEVEL

A kizardlag sajat tervezési, egyedi és kisszérias kristalycsillarokat gyarté és értékesits vallal-
kozas a hazai és nemzetkozi vilagitastechnikai piac figyelemre mélté szerepléje. A tobb
évszazados multra visszatekinté klasszikus lampatipust hagyomanyos manufakturalis met6-
dusokkal készitik, az inspiraciot maga a kristaly jelenti, am kollekciéikban kizarélag innovativ,
kreativ médon djragondolt modellek talalhatok. A Manooit a folyamatos kisérletezés és
technikai djitasok jellemzik, s a miivészi gondossaggal megalkotott széria és az egyedi
igények figyelembevételével késziilé ,Fényobjektjeik” a legmagasabb minéségi elvarasoknak
is megfelelnek. Inarchi Lighting néven mikoédtetnek egy
épitészeti megkozelitéssel dolgozo, redukalt formavilaga
funkcionalis, a legujabb fénytechnikai fejlesztéseket
hasznalé tarsbrandet is, amelynek egyik terméke
2016-ban elnyerte a rangos Red Dot Design Awardot is.

A cég miikddésében a vallalati szinten megalkotott
designstratégia alapvetd fontossagu, hiszen annak
egyik alappillére az innovacid, s a designfokuszd
tervezéshez atgondolt szervezeti felépités és hatékony
designmanagement-tevékenység is tarsul.

MANOOI t™®

CERTIFICATE OF MERIT

This company producing and selling exclusively unique small-batch crystal chandeliers

of their own design is a remarkable player on both the domestic and the international
lighting market. The classical lamp type that dates back several centuries is produced with
traditional manufacturing methods where the crystal itself provides the inspiration but
the collections only include innovative models that have been re-conceived in a creative way.
Manooi experiments continuously and introduces a long series of technical innovations,
and their light objects, which are artistically designed for customised demands, meet the
highest quality expectations. The associated brand Inarchi Lighting, which has adopted the
architectural approach to produce functional items in reduced shapes, won the prestigious
Red Dot Design Award for one of their products in 2016.

Design strategy established on corporate level is an
essential element in the company operation as it relies on
innovation as a primer pillar while design-focused planning
is also accompanied by a well-conceived organisational
structure and efficient design management operations.

www.manooi.com

Jury statement: The segment of
luminaires is a very exciting field within
contemporary design since the pieces
that represent the latest technological
advances are more than a simple
source of light: they have unique
characteristics, they are spectacular
and they sometimes resemble internal
decorations and definitely transmit
emotions through light. Manooi, which
became an internationally known design
brand in only a few years, operates in
this field. This brand is regularly present
at the most important trade fairs where
participants fighting for the attention of
the profession and the public face fierce
competition. It is not enough here to
show carefully designed objects but they
also need to convey the message of the
brand in a complex way with the right
image elements, installation solutions
and communication tools. Manooi successfully launched its innovative lamps that re-defined the category of
classical crystal chandeliers in the market of premium products, and they also established a new related brand
for another market segment by recognising new trends of market demand and applying up-to-date technological
solutions. The two companies, Manooi and Inarchi Lighting, which appeal to very different target segments, are
excellent examples of design-driven thinking and well-conceived brand building being adaptive systems that
are capable of creating enduring values.
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UNIKAT 0SSZMUVESZETI STUDIO 8"

ELISMERO OKLEVEL

A stadi6 1994 o6ta a textil- és belsdépitészeti tervezés mellett a hazai designszakma életének
aktiv formaldja. Az eltelt években az alapitd Szigeti Szilvia és Radnéti Tamas az Eventuell Galéria
mikodtetésén tal csaknem 200 kisebb és 30 nagyobb szakmai kiallitast és programsorozatot
szervezett, melyek soran kozel 5000 tervezé szamara teremtettek bemutatkozasi lehetdséget.
Elkotelezettségiiknek koszonhetden tobbek kozott olyan rendezvények valdsultak meg, mint a jo
néhany éven at futo, textil és divattervezdkre fokuszalé Textival vagy a fiatal batortervezdket
felvonultaté ButoroSOKK. 2005 6ta a dud évente szervezi meg a hazai designerek Gjdon-
sagaibol valogaté madeinhungary tarlatot, amelyhez idén negyedik alkalommal kapcsolédott
a régios tervezék munkait megismerteté MeeD (Meeting of European and Central Eastern
European Designers), valamint elsé alkalommal keriilt sor a Hatartalan Design Dijak atadasara.

A madeinhungary+MeeD, a dinamikusan fejl6dé
kiallitas és programsor egyediilallé fiiggetlen
szakmai dsszefogas eredménye, amely mara a régié
egyik fontos design mustrajava valt. A szervezék
tevékenységének fundamentuma a design, a teriilet
tjdonsagait, értékeit a szakma és a nagykozonség
szamara egyarant vonzd, szinvonalas, ugyanakkor
jol kommunikalhaté médon teszik elérhetévé.

UNIKAT
SZMU-
SZETI
UDIG

www.madeinhungary-meed.hu

Biraldbizottsag értékelése: Az Unikat
Osszmiivészeti Bt. fontos és jelentds szerepet
véllalt abban, hogy az igényes koncepcidval és
értékes designnal készilt alkotasok jelentds
szdmu vdsarlohoz és az értékek irant nyitott
kézonséghez eljussanak. Ez a fajta kozvetitd
szerep mind az alkotok, mind a vasarlok
szamadra hozzaadott értéket teremt, segitve

a designtudatossag kialakuldsat és fejlédését,
valamint a menedzsment szempontbél
lényeges piacteremtést. Tébb, mint hiszéves
mikodésiik soran tobb ezer mivész szamara
nydjtottak bemutatkozdsi és értékesitési
lehetéséget és tébb tizezer latogatt és vasarlo
szamadra a talalkozas lehetdségét, magyar és
nemzetkdzi piacon egyardnt.

UNIKAT

Jury statement: Unikét Lp played an important role in providing
products with a remarkable concept and a valuable design to a great
many customers and the public that are open to values. This type of
mediator role produces value added to both the designers and the
customers, contributing to the establishment and development of
design consciousness and the creation of markets that is important
from the aspect of management. During its operation of more than 20
years, the company has provided opportunities of publicity and sales
to several thousands of artists and the opportunity of participating

in such events to several thousands of visitors and customers on the
Hungarian and international market alike.

CERTIFICATE OF MERIT

This studio has been an active participant in the field of textile and interior design, and
the design profession in Hungary since 1994. Beside the operation of Eventuell Galery, the
founders, Szilvia Szigeti and Tamas Radnéti organised almost 200 minor and 30 major
exhibitions and series of programs, where they provided the opportunity to present
themselves to about 5,000 designers. Thanks to their commitment, a lot of prestigious
programs such as Textival, which focused on textile and fashion designers for many years
or ButoroSOKK, which involved young furniture designers, were organised. Szigeti and Radnéti
have been organising the exhibition “madeinhungary” of a selection of the Hungarian
designers’ work since 2005. For the fourth time this year, MeeD (Meeting of European and
Central Eastern European Designers) also joined this program and the ceremony of the Awards
Design Without Borders took place for the First time.

madeinhungary+Meed, a dynamically expanding exhibition and series of programs is
a result of an unprecedented alliance of this trade in Hungary and this program became

one of the leading events related to design in the region. Design is the basis of the organisers’

activities while the novelties and values are communicated in an attractive way to the
profession and the public alike.
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ZSOLNAY OROKSEGKEZELO NONPROFIT ¥F7 - KODALY KOZPONT

ELISMERO OKLEVEL

A Zsolnay Kulturalis Negyed a magyar iparmiivészet egyik legkiemelked6bb mihelyének teriiletén
mikodik, s a manufaktira épitészeti értékei és gazdag targyi hagyatékanak bemutatasa mellett
szamos kulturalis programot szervez és fogad be, s6t tobb designorientalt tevékenységet folyta-
to kreativipari vallalkozasnak is otthont ad. Szoros szimbidzisban m(ikddik a Zsolnay Porcelan-
manufaktidraval, valamint a pécsi Tudomanyegyetem Mivészeti Karaval is. A negyed komoly
turisztikai vonzerejéhez mérten a designmanagement-tevékenység fokuszaban a hatékony
marketing és kommunikacios aktivitasok tamogatasa all. Ennek gerincét a tarsasag 6nallé
designrészlegében kialakitott arculat jelenti, a sajat online és offline feliiletek mellett meghata-
rozza a negyedben rendezett kiallitasok karakterét, felismerhetévé teszik a markat, amely az
elédok legmagasabb mingségre iranyuld torekvését, szemléletét viszi tovabb napjainkban is.

Biralobizottsag értékelése: A 2014-ben hungarikumma nyilvanitott Zsolnay Kulturalis Negyed a magyar
iparmiveészet egyik legkiemelkedébb mihelye, a Zsolnay-gyar termelésben mar nem hasznalt épileteinek és
parkjainak revitalizaciéjaval jott [étre. A |étesitmény minden szegletében az ipari formatervezés egy-egy mai napig
érvényes produktumaval taldlkozunk, kiéllitdsain pedig a magyar design legsikeresebb alkotéinak és a vilagkiallitasok
sztarmivészeinek munkait tekinthetjik meg.

A negyedben kezdte meg mikodését a hires pécsi kesztylimarka, a Hammerli megujitasat tervezd keszty(-
manufaktdra. A Zsolnay Kulturdlis Negyed menedzsertevékenysége a Kézépkori Egyetem, a Mivészetek és Irodalom
Haza és a Pécsi Galéria programjainak folyamatossagdval szamos kulturdlis és mivészeti szakteriletet integral.
Része Pécs zenei életének legreprezen-
tansabb épiilete, a Kodaly Kézpont is.

A hdz akar harom eseményt is képes
egyszerre kiszolgalni: a rezidens zenekar
hasznalhatja sajat termét, a vendég-
egylttes a nagytermet, a konferen-
ciatermekben pedig kézben kisebb
lzleti rendezvény folyhat. Az épiilet
nagytermeének akusztikai kialakitasa
egyedlallo.

www.zsokkft.hu
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ZSOLNAY HERITAGE MANAGING NONPROFIT 1™ - KODALY CENTRE

CERTIFICATE OF MERIT

Zsolnay Cultural Quarter operates in the area of
one of the most prestigious workshops of Hungarian
handicrafts. Apart from the introduction of the
architectural values and the rich collection of
traditional objects, it organises and hosts a number
of cultural events and it is the home of several
businesses with design-oriented activities in the
creative industries. It has close ties to Zsolnay
Porcelain Manufacture and the Faculty of Arts of
the University of Pécs. In line with the high level of tourist attraction to the quarter, the
design management activities of the company aims to focus on providing support to effective
marketing and communication activities. This is very much supported by the image of the
independent design division of the company, the elements of which determine the characters
of the exhibitions hosted in the quarter besides their own online and offline surfaces. They
also make the brand which continues predecessors’ work and approach by striving for high
quality easily recognisable appearances at external venues.

Jury statement: Zsolnay Cultural Quarter, which was recognised as a Hungaricum in 2014, is one of the most
prominent workshops of Hungarian handicrafts. It was established through the -revitalisation of the unused
buildings and parks of the Zsolnay factory. We will see a special product of industrial design at every corner of the
facilities and the works of the most successful Hungarian designers and star artists of the various world fairs in the
exhibition hall. This is the quarter where the famous gloves factory of Pécs that re-designed Hammerli started its
operation. The management activities of Zsolnay Cultural Quarter integrate a number of cultural and artistic fields
through the continuous programs of the Medieval University, the House of Art and Literature and the Gallery of Pécs.
Kodaly Centre, which is the most representative building of music in Pécs, is also hosted in the quarter. The house
can simultaneously serve three purposes: it provides a room for the resident orchestra, a gala room for the guests
and conference rooms for business meetings. The gala room of the building has unique acoustics.
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Design Managemnet Dij: 2009-2015

DIJAZOTTAK 2009-2015

2009
Micsarnok Nonprofit KFft. - dijazott
Tungsram-Schréder Vilagitasi Berendezések Zrt. - dijazott

2010
Wamsler SE Haztartastechnikai Eurépai Rt. - dijazott

2011
Mobilia-Artica KFt. - dijazott

2012

Fruit of Care Nonprofit Kft. - dijazott

Ludwig Mizeum - Kortars Mivészeti Mizeum - elismerd oklevél
Sugar! Design Cukraszat - elismerd oklevél

2013

Cserpes Sajtmihely KFft. - dijazott

BKK - Budapesti Kozlekedési Kozpont Zrt. - elismerd oklevél
LOFFICE - elismerd oklevél

Magyar Allami Operahaz - elismerd oklevél

2014

GIA Form KFt. - dijazott

Apatsagi Termékek - Eranthis KFt. - elismerd oklevél

Ivanka Factory Zrt. - elismerd oklevél

Petéfi Irodalmi Mazeum - elismerd oklevél

Sziget Kulturalis Menedzser Iroda Kft. - elismerd oklevél
Tudatos Vasarlok Egyesiilete - elismerd oklevél

Veszprém Megyei Jogt Varos Onkormanyzata - elismerd oklevél

2015

Hello Wood Kft. - dijazott

Borecet Kft. - elismerd oklevél

Laposa Birtok KFft. - elismerd oklevél

Magyar Maltai Szeretetszolgalat - elismerd oklevél
Zeneakadémia - elismerd oklevél

AWARD WINNERS 2009-2015

2009
Micsarnok Nonprofit Ltd - award winner
Tungsram-Schréder Lighting Equipment Plc - award winner

2010
Wamsler SE European Household Technologies Plc - award winner

2011
Mobilia-Artica Ltd - award winner

2012

Fruit of Care Nonprofit Ltd - award winner

Ludwig Mizeum - Museum of Contemporary Art - certificate of merit
Sugar! Design Confectionary - certificate of merit

2013

Cserpes Cheese Workshop Ltd - award winner

BKK - Centre for Budapest Transport Plc - certificate of merit
LOFFICE - certificate of merit

Hungarian State Opera - certificate of merit

2014

Gia Form Ltd - award winner

Products from the Archabbey - Eranthis Ltd - certificate of merit
Ilvanka Factory Plc - certificate of merit

Petéfi Literary Museum - certificate of merit

Sziget Cultural Management Ltd - certificate of merit
Association of Conscious Consumers - certificate of merit
Veszprém City Council - certificate of merit

2015

Hello Wood Ltd - award winner

Borecet Ltd - certificate of merit

Laposa Birtok Ltd - certificate of merit

Hungarian Charity Service of the Order of Malta - certificate of merit
Liszt Ferenc Academy of Music - certificate of merit
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