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If1 am a star - the people made me a star,
no studio, no person, but the people did.
(Marilyn Monroe)

I. FOGALMI ALAPVETESEK!

Az elmult években, évtizedben egyes felhasznalasi szerz6dések kapcsan — kiilonos tekintettel
a szellemi alkotdsok teriiletére — egyre inkabb alkalmazast nyer a merchandising kifejezés.

Hétkoznapjainkban a ,merchandisingiizlet” viragzik.> Gazdasagi ereje létjogosultsagat
megkérddjelezhetetlenné tevé mértéki fejlédésen és megerésodésen ment keresztiil. Jelen
tanulmany minderre okokat keresve révid attekintést kivan nyujtani a merchandising fogal-
mi 6sszetevdi, a leggyakoribb, gyakorlatban is kimutathat tipusai kapcsan.?

A Nemzetkozi Iparjogvédelmi Szovetség 1995-ben Montrealban megtartott konferen-
cidjan kidolgozott fogalommeghatarozas® alapjan merchandisingnak mindsiil valamely
védjegy, szerz6i jogi alkotasrész, valodi, képzeletbeli személy kiilsé megjelenésének fel-
hasznalasa azzal, hogy az egyes ,merchandisingjogviszony-alapok” (nem kizdrolagosan)
vagylagos kapcsolatban allnak egymassal. A jogirodalomban és a jogalkalmazasi gyakorlat-

Egyetemi docens, Szegedi Tudomdanyegyetem Allam- és Jogtudoményi Kar, Polgéri Jogi és Polgéri El-
jrdsjogi Tanszék. Jelen tanulmény az MTA Bolyai Janos Kutatdsi Osztondij tdmogatésaval, a TAMOP-
4.2.1/B - 09/1/ KONV - 2010 - 0005 projekt keretében késziilt.

A kérdéskor biintetéjogi megitélésével kapcsolatosan lasd Karsai Krisztina: Aru hamis megjeldlése - egy
btincselekmény analizise. Forum, Szeged, 2011. Megjelenés alatt. A kézirat felhasznalasara a szerzé en-
gedélyével kertilt sor.

A vasarlokészség merchandisinggal torténd fokozasanak iskolapéldaja George Lucas nevéhez fiizodik,
idében az 1970-es évek végére visszavezetve. George Lucas 1977-ben lemondott a Csillagok haboruja
cimet visel6 filmjéért kapott honorariuma egy részérdl annak érdekében, hogy megkaphassa a filmhez
kapcsolddo ajandéktargyak — akkor még teljesen jelentéktelennek mindsitett — forgalomba hozatalanak
jogat. A Star Wars trilogia sok pénzt hozott a mozijegyeladdsok révén, am t6bb mint haromszor annyit
a figurak, jatékok drusitdsa nyoman.

A tanulmény tematikdjanal fogva nem érinti a merchandising kozgazdasdgtani jelentéstartalmat.

E fogalommeghatarozas alapjan: A merchandising szimbdlumok, védjegyek, szerzéi jogi alkotdsok ré-
szei, valodi vagy képzeletbeli személyek kiilsé megjelenésének felhasznalasat jelenti abbol a célbdl, hogy
az aruk értékesitését, szolgaltatasok nyujtasat 6sztonozzék, feltételezve, hogy a kérdéses jelzéseket nem
eredeti funkcidiknak megfeleléen, a meghatérozott aruk és szolgaltatasok megjelolésére alkalmas aru-
jelz6ként, hanem mas aruk és szolgaltatdsok értékesitésére hasznaljék fel a kérdéses figurdk altalanos
ismertsége, vonzereje alapjan.
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ban a merchandising kifejezés alkalmazast nyer annak valamennyi megjelenési formajara.
Az ugyancsak e korben kimutathat6 uralkod¢ felfogas szerint a merchandising tobbnyire
az arculatatvitellel azonosithato.’

A Magyar értelmezd szotar szerint az arculat 1.: A cég megnyilvanuldsainak megterve-
zett, tudatosan és folyamatosan hasznalt dsszessége. Kizarolagosan formai kategoéria. 2.:
Valaminek jellemz6 kiilsé képe, formaja, ami az imazs formdjaban titkkr6zédik vissza az
emberek fejében.

Az els6 pontban megfogalmazott jelentéstartalomhoz kapcsolédéan a merchandising a
gazdasagi tarsasag, a szolgaltatd imazsat, presztizsét jelenté védjegyen alapuld arculatat-
vitelként értékelheté. A masodik pont a szerzéi jogi alkotasok részei, valodi, képzeletbeli
személyek kiilsé megjelenésére alapulé merchandising kapcsan jelentheti az arculatatvitelt.
Az arculat — véleményliink szerint — fentebb megjelolt jelentésénél, illetve jogi értelmezé-
sénél fogva sem kapcsolddhat természetes személy imazsahoz, kiillsé megjelenéséhez. A
merchandising gyakorlati megjelenését tekintve lathat6 ugyanakkor, hogy az leginkabb ter-
meészetes személy(ek) kiilsé megjelenéséhez kapcsolédoan jelentkezik.

A merchandising 1ényege szerint az annak alapjaul szolgal6 jogosultsagok az eredeti fel-
hasznalasuktol eltéré értelmet nyerve masodlagos felhasznaldsra keriilnek. A természetes
személy kiilsé6 megjelenése elsddlegesen a személy kiilvilagban valé ,,érzékelhetévé tételét”
szolgdlja. Ha az érintett jogosult valamely személyhez fliz6d6 joga, igy példaul a képmas-
hoz val6 joga keretében egy konkrét szolgaltatonak felhasznalasi jogot engedélyez annak
termékei, szolgaltatasai reklaimozasahoz, ugy a képmas a személyiség kiilvilagi érzékelhet6-
ségétol eltérd célbol, reklam céljabdl keriil felhaszndldsra. A szerz6i jogi alkotasok felhasz-
néldsa soran a masodlagos felhasznalas még egyértelmiibb; elég e korben csupdn a Disney-
merchandisingtermékek garmadara gondolnunk.

Ez a masodlagos felhasznalds az elmult években er6teljes kereskedelmi szinezetet nyert:
az alapul fekvé jogok masodlagos hasznositdja valamely tevékenységének népszerdisitését,
az altala kinalt termékek, szolgaltatdsok kelend6ségének fokozasat, erre iranyuld figyelem-
felkeltést kivanja elérni az eredeti, f6 felhasznalason kiviili masodlagos, elsésorban reklam-
jellegti felhasznalas ltal.®

A merchandising Osszetett jelenség, amely a kiilonb6z6 megjelenési formakban ¢él a jog-
alkalmazasi gyakorlatban. A merchandising a) szimbélumok, b) védjegyek, c¢) szerzéi jogi
alkotasok részei, d) valodi/képzeletbeli személyek kiilvilag altal érzékelhet6 megjelenésének

A magyar - és szerte a vildgban tapasztalhatd - jogalkalmazasi gyakorlat, illetve a jogalkotdi szandék a
kulfoldi eredetd, sajat jogalkalmazasi gyakorlatadban meghonosodott jogintézményeket igyekszik anya-
nyelvi terminus technicussal ellatni. Ezek a kisérletek a magyar maganjogban hol sikerrel, hol sikertelen-
séggel (lasd know-how) jartak. Ugyanez figyelheté meg e vonatkozasban a merchandising kapcsan is.
Szerz6i és védjegyjogok megsértése rajzfilmfigurakkal osszefiiggésben; a jogsértéssel okozott vagyoni
hatrany - SZJSZT 17/2002.
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madsodlagos kereskedelmi hasznositdsa, illetve felhaszndldsa. A merchandising lényegi ismér-
veit tekintve mésodlagos, kereskedelmi célti felhasznalds.”

II. A MERCHANDISING LENYEGI JELLEMZOI, AZ EGYES
MERCHANDISINGTIPUSOK

A merchandising abszolut szerkezet(i jogviszonyon alapulo, abbdl ,,szarmaztatott” vagyoni
értékd, masodlagos jogosultsag. A Nemzetkozi Iparjogvédelmi Egyesiilet megfogalmazasa,
a jelenlegi jogalkalmazasi gyakorlat, illetve szakirodalom alapjan kiilonosen a kévetkezd
merchandisingfajtakrol beszélhetiink.

A merchandising targya szerint:
A) személyi merchandising (personality licensing/merchandising):
a) ¢él6 személyi merchandising (character licensing/merchandising);
b) post mortem személyi merchandising;
B) szerz6i jogi merchandising:
a) képzeletbeli személyi merchandising (character licensing/merchandising);
b) képzeletbeli figurdk merchandisingja (character licensing/merchandising);
¢) szerz6i mi sajatos cimének merchandisingja;
C) védjegymerchandising;
D) sportmerchandising.
A felhaszndlas modja szerint:
a) kereskedelmi merchandising;
b) pro bono merchandising.
A merchandising alanyanak lakohelye/székhelye szerint:
a) nemzeti merchandising;
b) nemzetko6zi merchandising.
A merchandising idétartama alapjan:
a) rovid idétartamu merchandising;
b) hossza idétartama merchandising.
A felhasznélas ellenértéke® szerint:
a) forintalapu merchandising;
b) devizaalapt merchandising.

Ezt a nézetet tdmasztja ala Prof. Jacqus de Werra Leveraging IP: Licensing, Franchising, Merchandising
cimet viselé eldaddsanak az interneten hozzéférhetévé tett ppt-vazlata is: http://www.wipo.int/edocs/
mdocs/sme/en/wipo_smes_ge_07/wipo_smes_ge_07_www_81578.pdf (WIPO 2007. majus 30.).
Amennyiben a masodlagos hasznositasra ellenérték fejében keriil sor.
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Az egyes merchandisingtipusokra az aldbbi jogszabalyi rendelkezések biztositjak a nem
kizarélagos jogszabalyi hatteret:

- aszemélyi merchandising kapcsan a Polgari Torvénykonyv (1959. évi IV. tv.) személy-

hez ftiz6d6 jogokra vonatkozé szabalyozasa,

- asportjogi merchandising kapcsan a sportrol sz016 2004. évi I. torvény,

- aszerz6i jogi merchandising kapcsan a szerz6i jogrdl szol6 1999. évi LXXVI. torvény,

- avédjegymerchandising kapcsan a védjegyek és f6ldrajzi drujelzék oltalmarél sz6lo

1997. évi XI. torvény.

Tovabbi keretszabalyokat tartalmaz tobbek kozott — a merchandising jellege szerint lehet-
ségesen — a gazdasagi reklamtevékenységroél sz6l6 1997. évi LVIIL. torvény, valamint a tisztes-
ségtelen piaci magatartas és a versenykorlatozas tilalmardl sz616 1996. évi LVIIL. torvény.

A ,merchandisingjelenség” - véleményiink szerint - még korantsem fejlédott ki teljesen, a
tarsadalmi fejl6dés, a személyiségi jog legujabb forradalma szamos tovabbi merchandising-
tipus kialakulasara teremthet lehetdséget. A tanulmdny tovabbi része a targya szerint kate-
gorizdlhaté merchandising néhdny alapvet6 jellemz8jének révid megjelenitésére véllalko-
zik.

A) Személyi merchandising
a) El§ személyi merchandising

A miésodlagos hasznositassal elérni kivant célkitlizés elsésorban a kdzszerepld, illetve a né-
met jogirodalmi kifejezéssel élve a kortorténet szerepldi személyiségi, személyi értékeinek
~felhaszndldsaval” érhetd el.

Vizsgalodasunk szempontjabol az abszolit kozszereplék birnak az idébeli faktortdl ke-
vésbé fiiggd olyan tarsadalmi elismertséggel, amely alkalmassa teszi Gket arra, hogy sze-
mélyhez f(iz6d6 jogaik felhasznaldsa tartésan merchandising alapjaul szolgaljon. Az ab-
szolut kozszerepldket kiiléndsen sziiletésiik, allasuk, hivataluk, pozicidjuk, teljesitményiik
vagy egyéb mds magatartasuk emeli ki a tarsadalom t6bbi tagja koziil. Mindez elmondhaté
kiilonosen a politikusok, a gazdasagi élet vezetd személyei, a mtivészek, énekesek, szinészek,
bemondok, adott esetben a divattervezdk és tobbek kozott a hires sportoldk kapcsan.

A relativ kézszereplSk - iddleges — ismertségét’ tobbek kozott valamely természeti, tar-
sadalmi esemény, tévémiisor, figyelemfelkelt6 torténés alapozza meg. A ,relativitds” valo-

o A marketingszakemberek véleménye szerint egy valdsagshow soran ismertté valt szereplé ismertsége

mintegy hét-nyolc honapig tart.
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ban rovid idére jelentkezik vonatkozasukban, ezért hossza tavon rajuk a marketing, s igy
merchandising szempontjabél nem lehet épiteni.'

A személyi merchandising korében nem az értelmezé szétar szerinti ,arculat’, hanem az
érintett személyisége bir ,,gazdasagi értékkel” A kozszereplSk személyiségi jegyei az egyes
személyhez ftiz6d6 jogokban nyilvanulnak meg. A név kiilsé megjelenési eszkozként sze-
mélyiségi jegyeket is magaban hordoz. Az érintett személy személyiségi jegyeit személyhez
ftiz6d6 jogai koziil magaban hordozza a jé hirnév is. Adott esetben a reklamszolgaltaté épp
a kozismert személy j6 hirnevét kivanja felhaszndlni terméke, szolgaltatasa, tevékenysége
népszertsitéséhez. Ha a tarsadalomban elismert és kozismert személy nevét adja valamely
— adott esetben karitativ — tevékenységhez, szolgaltatashoz, az a tarsadalom tagjaiban azt
a tudatot valtja ki, hogy 6 maga is tamogatja a kezdeményezést, s a tamogatast fontosnak
tartva javasolja masoknak is.

A személyi merchandising az érintett személynek kiilonosen az alabbi, személyhez fliz6-
d6 jogainak ,,felhasznalasa, hasznositdsa” sordn jelentkezik:

~ névhez valé jog,'!

- képmashoz valé jog,"

~ hangfelvételhez valé jog,'

— j6 hirnévhez valé jog."*

Ezen személyhez ftiz6d6 jogokat kiviilallé harmadik személy csakis és kizarolag abban
az esetben ,hasznalhatja fel” - a jogszabalyi kivételektdl eltekintve —, ha ahhoz az érintett
személy hozzajarul azzal, hogy csak a jogszabalyi hattérnek megfelel6en megadott hozzaja-
rulds tekinthet6 jogos felhasznalas alapjanak. Miként a Legfelsébb Birdsag is kifejtette egyik
eseti dontésében, a probléma forrdsa abban rejlik, hogy a jogosulatlan felhasznalds azt a
hamis latszatot kelti, mintha az abrazolt személy barmilyen konkrét kapcsolatban allna akar
a reklamszolgaltatoval, akar magéaval a reklam targyaval. A birdsag kifejtette: ,, A személyhez
fliz6d6 jogok megsértését, ezen beliil a j6 hirnév megsértését jelenti, ha valakit hozzajaru-
lasa nélkiil dgy tiintetnek fel, hogy altaldban vagy egy adott aruval, illetve szolgaltatassal
kapcsolatban konkrétan reklamtevékenységet végez”!> Ezt, a hamis latszatot keltd kapcso-

1004 valosagshow-k ugyanakkor — miként ezt a kereskedelmi televiziézas soran lathattuk — tobb hénapig is
eltarthatnak, tobb honapig képesek befolyasolni — az egyébként is befolyasolhato — tizen- és huszonéves
korosztaly (nem csupdan) vasarlasi szokasait. Ezt a hatdst felismerve szamos szolgéltat6é dontétt gy, hogy
termékét relativ kozszerepl6vel reklamoztatja.

Igy példdul: Gabriella Sabatini, Sarah Jessica Parker, Bjorn Borg.

igy példaul: Catherine Zeta Jones, Penelope Cruz a kiillonb6z6 kozmetikai szerek, cikkek reklamozdasa
soran.

Igy péld4ul: David Beckham.

Lényegét tekintve minden egyes esetben erre épitve keriil sor az érintett személy személyhez fiz6d6
jogainak masodlagos felhasznéldsara. Ha mindenképp ragaszkodndank az arculat kifejezés alkalmazasa-
hoz, jogi kérnyezetben a jé hirnévhez valé jog jelentené az arculathoz kéthetd tarsadalom tagjai dltali
elismertséget, az imdzst.

Legf. Bir. Pfv. IV. 21 356/1999. sz.
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latot tobbféle modon lehet megteremteni. Az emlitett eseti dontésben a reklamtevékenység
végzésének hamis latszatat a kozismert személy képmadsanak felhasznalasaval keltették. A
kapcsolatot megteremtheti az el6z6ek soran megjeloltek szerint az érintett személy hangfel-
vételének, nevének felhasznaldsa is, de megteremtheti egy, az adott személlyel kozvetleniil
kapcsolatba hozhat6 egyéb koriilmény is. Ezen élldspontnak felel meg a német BGH eseti
dontésében megjelenitett véleménye is. Eszerint ,, Alkotmanyjogi szempontbdl alapvetéen
nem lényeges, hogy egy kép milyen alkalombél késziilt. Igy a sajténak jogdban 4ll példaul
egy torténeti eseményrol szold beszamolondl a benne szerepld személyekrol képeket semle-
ges portrékép formdjaban az olvasénak bemutatni akkor is, ha az e célbdl felhasznalt felvétel
mas alkalombdl késziilt, és a torténeti esemény maga nem jut a képen kifejezésre. ... [A
kozéleti szereplé akkor mindsiilne reklimhordozénak] ha a szlogen azt a benyomast kelte-
né, hogy az abrazolt személy azonositja magat a népszertsitett termékkel, melyhez azonban

alapvetéen semmi koze, mégis ajanlana és népszertisitené azt.”'®

b) Post mortem személyi merchandising

A merchandising személyiségi értékekhez kapcsolddé sajatossaga okan értelmet nyer a
merchandising alanyanak halélat kovetSen is. Ez azonban szamos, sok esetben megvala-
szolhatatlannak tlin6 kérdést tar elénk, igy példaul azt, hogy ki valik a felhaszndlasra keriilé
jog jogositottjava, bir-e gazdasagi jelentéséggel, vagyoni értékkel, valdjaban kinek a joga
sériil, s milyen jogkovetkezményeket lehet a jogsérelem bekovetkezte esetén érvényesiteni.
E kérdések megvélaszolasa sordn a hangsulyt a személyiségre kell helyezniink.

A személyiség hol véltozo, hol alland¢6 kériilmények kozott alakul, fejlédik, valtozik, mig
egy kiforrott személyiségrdl beszélhetiink pszicholdgiai értelemben. Ez a személyiség min-
denkinek a sajatja, mds személyiségétol eltéré jegyekkel rendelkezik. Az egyén uralja, jéfor-
man az egyén az, aki a személyiségrél, annak tartalmarol teljes korti tudomadssal bir. A sze-
mélyiség sokszor csak részleteiben nyilik meg a kiilvilag el6tt, a kiilvildg - bar alakit(hat)ja
- birtokosa, tartalmanak, valamennyi jegyének tuddja soha nem lesz. Ennek megfelel6en a
személyiségnek sem lehet mas az értékmérdje, mint maga az egyén.'’

Az eleven folyamu személyiség (Balds P. Elemér) személyiségfelfogasunk alapjan a ha-
lallal nem ér véget. A személyi értékeket a halal utan is védelemben kell részesiteni, amely
védelem jelenleg hatalyos jogunk szerint a kegyeleti jogban nyilvanul meg. A kegyeleti jog,
mint az elhunyt emlékének tiszteletben tartasahoz valé jog, a kegyeleti jogosultak személy-

!¢ BGH Urteil vom 14. Mai 2002. I1/2./d./cc.
Ezért nem felelhetnek meg részint a személyiségelméleteknek azok a személyiségfogalmak, melyek a
személyiséget a tarsadalom latcsovén keresztiil mérve azt valljak, hogy a személyiség nem mas, mint az
egyén tarsadalmi megitélése.
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"o

hez fiz6d6 joga. Az elhunytat életében megilletd, személyhez {fiz6d6 jog a kegyeleti jogo-
sult személyhez fiz6d6 jogava transzformalodik.

A posztumusz merchandising kapcsan — miként azt a gyakorlat is kell6képpen jol mutatja
— elsdsorban az abszolut kozszereplk személyiségi értékeinek masodlagos felhasznalasara
kertiil sor, hiszen 6k birnak olyan ismertséggel, mely lehetéséget teremt személyiségi jegyeik
haldluk utani tovdbbhatasara.

A post mortem merhandising jogosultjai

Az elhunyt személyiségi értékeinek védelmére kegyeleti jogosultként a — jelenleg hatalyos
- Polgari Torvénykonyv rendelkezései szerint a hozzatartozo, az elhunyt altal végrende-
leti juttatasban részesitett személy, valamint az tigyész valik jogosulttd. Ezen jogszabalyi
rendelkezés figyelembevétele mellett a személyiségi értékek masodlagos felhasznalasara,
illetve hasznositasara a kegyeleti jogosult adhat engedélyt. Az itt megjelolt személyi koron
kiviil sokkal tagabb azok kore, akik az elhunytrdl emlékképet 6riz(het)nek magukban, s
az elhunyt személyiségi értékeinek sérelme okan az 6 személyiségiik is sérelmet szenvedni
latszik. Altaldnos kegyeleti jogosultként torténd elismerésiik esetén a szoros jogértelmezés
szerint szerényebb jogi eszkozok illetik meg 6ket. A jogalkotd a Polgari Torvénykonyv elbb
emlitett rendelkezésében meghatarozott kiilonos kegyeleti jogosulti kor szaimara biztositja a
személyhez fiz6d6 jogok megsértése esetén alkalmazhatd jogkovetkezmények igénybevé-
telének lehetéségét arra hivatkozassal, hogy ezen kiilonds kegyeleti jogosulti kor személy-
hez fliz6d6 jogava transzformalddott az elhunyt személyiségi értéke. A kiilonos kegyeleti
jogosultak kozott is specidlis szerep jutott az ligyésznek; jo hirnév sérelmét megvaldsito
kozérdek sérelme esetén jarhat el. A tovabbi, a Ptk.-ban is nevesitett személyiségi értékek,
mint példaul a képmashoz vagy a névhez vald jog megsértése esetén nem biztositott szama-
ra az igényérvényesitési jogosultsdg.

A Nemzetkozi Iparjogvédelmi Egyesiilet altal meghatarozott fogalom szerint a merchan-
disingnak bar nem fogalmi eleme az ellenérték, tipikus esetben mégis ellenérték fejében
keriill sor a masodlagos hasznositds, illetve felhaszndlds engedélyezésére. El6 személyi
merchandising esetében az érintett személy az, aki a felhasznalasra az engedélyt biztositja, s
ennek az ellenértéke is 6t illeti meg. Post mortem merchandising esetében - véleményiink
szerint - a jelenleg hatdlyos Ptk.-beli rendelkezéseket figyelembe véve az elhunyt hozza-
tartozoja, illetve a végrendeleti juttatasban részesitett kiilonds kegyeleti jogosult az, aki az
elhunyt személyiségi értékeinek felhasznalasara engedélyt adhat(na). Ez a jogosultsag egy
sorban, azaz egymasra tekintet nélkiil, 6nalléan, barmely emlitett kegyeleti jogosultat sajat
jogan megillethet(né). Amennyiben az engedélyadasra ellenérték fejében keriil(ne) sor, ugy
- véleményiink szerint — azt oly mértékben kell(ene) az 6rokosok kozott megosztani, ami-
lyen mértékben azok a hagyatékbol részesiiltek.
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Mas megitélés ald esik az ligyész mint tovabbi kiilonos kegyeleti jogosult ebbdl a szem-
pontbdl. Abszolat kozszereplék személyiségi értékeit sértd magatartds a kozszerepl6k
személye okdn sok esetben alkalmas lehet a kozérdek sérelmére. Figyelemmel arra, hogy
személyi merchandising esetén létjogosultsaganak alapjat az érintett személy j6 hirneve
jelenti, igy megoldast igényel az tigyészi kiilonos kegyeleti jogosulti kor esetében is a fenti
problémafelvetés. A jogalkalmazasi gyakorlatbol levonhaté tapasztalat szerint megfonto-
landé javaslat lehet az, amely soran az tigyész, ha az elhunyt abszolut kozszereplé szemé-
lyiségi értékei felhasznalasat ellenérték fizetése ellenében engedélyezi, ugy az ebbdl ereds
hasznot atengedi az 6rokosoknek olyan aranyban, amilyen ardnyban azok a hagyatékbdl az
oroklés soran részesiiltek. A posztumusz merchandisinggal szembeni legtobb kétkedd és
elutasité gondolat éppen abbol eredt, hogy még a latszatat is el kivanja keriilni a jogalkal-
mazasi gyakorlat annak, hogy az elhunyt személyiségi értékeinek felhasznalasat kommer-
cialis célok vezessék. Ugyanakkor az sem megengedhetd, hogy posztumusz merchandising
alkalmazasaval a szolgaltat6 jelentés mértékd vagyoni haszonra tegyen szert, mikozben
az érintett elhunyt jogutddai abbdl nem részesiilnek. E gondolat felvetését megfelelSképp
indokolja az a tény is, miszerint az érintett életben léte esetén maga adna, adott volna en-
gedélyt a felhasznalasra, haldla esetén ez az 0sszeg hagyatékanak részét képezve 6rokosei
kozott oszlana meg. Ezért méltinyos megoldasnak tlinik az ellenérték 6rokosok kozotti
felosztasanak gondolata.

Jogsértés esetén alkalmazhato jogkovetkezmények

Figyelemmel a személyi merchandisingnak a érintett személy személyiségi értékeihez valo
szoros kapcsolatdra, a jogositottat — véleményiink szerint — megilleti valamennyi, a sze-
mélyhez fiiz6d6 jogok megsértése esetén alkalmazhatd jogkovetkezmény érvényesitése.
Igy az objektiv jogkovetkezmények mellett szubjektiv jogkdvetkezményként a — jelenleg
hatalyos jogszabalyi hattér alapjan — nem vagyoni kartérités iranti igény érvényesitése is. A
nem vagyoni kartérités mint a személyhez fliz6d6 jogok megsértése esetén alkalmazhat6
szankcid elégtételi és repardcids funkcidja révén alkalmas lehet arra, hogy a jogsért6t, illetve
a potencialis jogsértSket a jovobeni jogsértéstd] visszatartsa. Ezt az igényt — néhany kivé-
teltdl eltekintve — az érintett személy csak személyesen érvényesitheti. Ezen kivételek kozé
tartozik a posztumusz merchandising esetében az elhunyt személyiségi értékeit sérté6 maga-
tartds szankcionalasa. A jogszabalyi rendelkezés szerint a mar korabban megjeldlt kiilonds
kegyeleti jogosultak birnak igényérvényesitési jogosultsaggal. A kérdés ,,csupan” az, hogy az
elhunyt személyiségi értékeinek sérelme esetén a kiillonos kegyeleti jogosultak az objektiv
jogkovetkezmények mellett élhetnek-e nem vagyoni kartérités iranti igénnyel, illetve a biré-
sag igényérvényesitési jogosultsaguk kérdésében miként foglal allast annak figyelembevéte-
lével, hogy a jogalkalmazasi gyakorlat — legjobb tudomasunk szerint - még nem talalkozott
posztumusz merchandising esetében nem vagyoni kartérités iranti igénnyel.
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B) Szerz6i jogi merchandising

A szerz6i jogrol sz616 1999. évi LXXVI. tv. 16. § (3) bekezdése szol az un. merchandisingjo-
gokrol. Eszerint a szerz6i jogi merchandising a szerz6i miiben szerepld jellegzetes és eredeti
alak kereskedelmi hasznositdsa és a kereskedelmi hasznositas engedélyezésének kizardlagos
joga. A miivel azonosithat6, ahhoz kapcsol6do, a miivel mintegy egységet képez6 jellegzetes
és eredeti alakra vonatkoz¢ felhasznalas e szakaszhely szerint engedélykoteles.

A kereskedelmi hasznositds, illetve erre engedély adasa a jogalkalmazasi és kereskedelmi
gyakorlat alapjan kiterjed a mi sajatos cimére is.

A torvényi rendelkezésekbdl, valamint a jogalkalmazasi gyakorlatbdl eredeztethetén a
szerz6i jogi merchandisingon beliil alapvetéen harom tipusti merchandisingot kiilonboz-
tethetiink meg:

- a képzeletbeli személyi merchandisingot,'®

~ a képzeletbeli figurdra vonatkozé merchandisingot,'

- valamint a szerz6i m{ sajatos cimének merchandisingjat.

E tipusfogalmak, tipusterminusok kapcsan emlitést érdemel, hogy a character merchan-
dising bizonyos vonatkozasaban az altalunk meghatarozottaktdl eltéréen az angolszasz
szakirodalom e terminust az él8, képzeletbeli személyre, illetve képzeletbeli figurara vo-
natkoz6 merchandisingra alkalmazza. A magyar szabalyozas szerint a szerz6i mi cime ak-
kor részesiil védelemben, ha az egyéni, eredeti jellegén tilmenden sajatsagos is. A miiben
szerepl6 alakkal szemben tdmasztott torvényi elvaras lényegét tekintve ugyanezen kove-
telményeket tartalmazza: a miiben szerepl$ alaknak egyéninek, eredetinek, sajatsagosnak,
jellegzetesnek kell lennie.

A szerz6i jogi torvény (Szjt.) merchandisingra vonatkozo rendelkezései azon elv érvénye-
stilését mutatjak, mely szerint az abszolut szerz6i jogosultsag a mli gazdasagi hasznositasa-
bdl vald részesedés jogat is magaban foglalja, s ilyenként a jellegzetes és eredeti alak, a m@
sajatos cimének kereskedelmi hasznositasabol részeltetni kell a szerz6t.

Az informaciés tarsadalom a filmek primdtusat erésiti a papiralapi konyvolvasassal
szemben, s igy a szerzéi jogi merchandising térnyerésérdl elsdsorban a filmek kapcsan be-
szélhetiink. Az Szjt.-ben foglalt rendelkezés alapjan megfilmesitési szerz6dés keretében a
filmalkotds felhasznaldsara és a felhasznélas engedélyezésre vald jog atruhdzasara keril sor.
Lévén a merchandising az eredeti, els6dleges felhasznalastol eltéré masodlagos, kereskedel-
mi hasznositas, igy felhasznaldsi szerz6désként a megfilmesitési szerz6désben foglalt jog-
atruhdzas nem terjed ki a merchandisingjogokra. A merchandisingjogokat kifejezett ilyen
tartalmu, jogatruhdzé nyilatkozat esetén gyakorolhatja az el8allit6.2°

18 gy példaul: Mary Poppins, Sherlock Holmes.

1 Igy példéul: Tom és Jerry, HamupipSke, Bambi.

20 Kricsfalvi Anita: IX. fejezet, Filmalkotasok és mas audiovizualis muavek. In: Gyertydnfy Péter (szerk.):
A szerz8i jogi torvény magyarazata. CompLex Kiado Jogi és Uzleti Tartalomszolgltaté Kft., Budapest,
2006, p. 342.
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A szerz6i jogi védelem mellett a merchandising aruforgalomban bet6ltott szerepe okan
érdemes és javasolt az egyes figurdk, rajzfilmszereplék, h8sok nevére, a film cimére mind-
emellett védjegyoltalmat szerezni, kiilonos tekintettel a védjegyoltalom idéintervallumadra
vonatkoz6 szabalyokra, melyek korlatlan lehetéséget biztositanak a védjegyoltalom tjabb és
Gijabb tizéves megujitasara.*!

A merchandisingjog a szerz6i jogi torvény értelmében vagyoni jog, s mint ilyen 6rokol-
hetd, a szerz$ halala esetére rendelkezhet réla.** A szerzé elhunytat kovetden a vagyoni
jog orokose vélik a merchandising jogosultjava, az 6 hozzajarulasa sziikséges a masodlagos
felhasznalashoz. A mésodlagos felhasznalas korét azonban - s nem csupan ,,posztumusz
szerz8i merchandising” esetén - a jogviszonybol eredd kés6bbi ,félreértések” elkeriilése
érdekében érdemes mar a felhasznalasi szerz6dés keretében konkrétan nevesiteni.

C) Védjegymerchandising

A védjegymerchandising kiilonos szerepet tolt be az egyes merchandisingtipusok kozott,
hiszen a személyi merchandising keretében masodlagos ,,felhasznalasra” keriils, egyes, sze-
mélyhez fiz6d6 jogok akkor nyer(het)nek tovabbi jogi védelmet, amennyiben azok kime-
ritik a védjegyoltalomban részesithet6ség altal tamasztott feltételeket, s védjegyoltalomban
részesiilnek.

A védjegyoltalom abszolut szerkezete és negativ tartalma révén a védjegy jogosultja az
aruforgalomban barkivel szemben felléphet, aki engedélye nélkiil gazdasagi tevékenység
korében hasznal a védjegytorvényben megjelslt médon egy megjeldlést.”® A védjegyolta-
lom 4ltal nyujtott kizarélagos jogok a merchandising jogosultja szamara lehetvé teszik kii-
16n06s jogosulti érdekeinek védelmét.

A védjegymerchandising a védjegy elsdsorban kereskedelmi célt hasznalatanak, haszno-
sitasanak jogat jelenti, a védjegy jogosultja szerz6dés utjan védjegyhaszndlati jogot ad a vele
szerz6do fél szamadra a szerz8désben foglalt feltételekkel. A védjegyhasznalati jog megsér-
tésére akkor keriil sor, ha a hasznalé a) jogosulatlanul hasznalja, b) meghatarozott idétar-
tam lejarta utan is haszndlja vagy c¢) nem a védjegyhasznalati szerz6désben meghatarozott
feltételekkel hasznalja a védjegyet. A védjegynek a hasznélati jog megsztinése utani enge-
dély nélkiili hasznalata védjegybitorldsnak mindsiil, aminek kovetkeztében a jogosult - a
jogosulatlan védjegyhasznalattal szemben - a térvényben megjelélt jogkovetkezményeket*
érvényesitheti.

Védjegyek és foldrajzi arujelz6k oltalmardl sz616 1997. évi XI. térvény 11. § (2) bek.
A szerzbi jogrol sz6016 1999. évi LXXVL tv. 9. § (4) bek.
A védjegyek és f6ldrajzi arujelzék oltalmarol sz016 1997. évi XI. torvény 12. § (2) bekezdés.
A védjegyek és foldrajzi arujelzék oltalmarol sz016 1997. évi XI. torvény 27. § (2) (3) bekezdés.
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D) Sportmerchandising

A sportmerchandising onalldsaga annak specialitasdban rejlik. A sportrol sz6lo torvény
arculatétviteli, piacépitési szerz6désrol szol, melyet a jogirodalom, a jogalkalmazasi gyakor-
lat merchandisingszerz6désként értelmez. A jogszabalyi rendelkezés szerint a felhasznal6
marketingtevékenysége keretében ellenérték fejében a sportold nevét, képmasat, tovabba
a sportszervezet, sportszovetség vagy sportkoztestiilet nevét, jelvényét, illetve a sporttevé-
kenységgel sszefiiggé mas eszmei javakat hasznal fel hirdet6tabldkon, disz- és ajaindéktar-
gyakon, ruhdzaton, mas targyakon, valamint elektronikus Gton a fogyasztéi dontések befo-
lyasolasa céljbdl.> A sportmerchandising valéjiban a személyi és a védjegymerchandising
egyes jegyeit egyarant magan viseli, mintegy azok ,keveréke”, s kap specialis jelentést, és
nyer a jogalkalmazasi gyakorlat alapjan 6nallé6 merchandisingfajtaként elismerést azzal a
megkiilonboztetd jelleggel, hogy alanya sportolo, illetve sportszervezet.

Ezen alanyi kor, illetve az egyes kiilon nevesitett tovabbi merchandisingfajtak sport-
merchandisingon beliili megjelenése teszi merchandisingtipusként kiilén nevesitésre ér-
demessé. Mig a személyi merchandising alanya a jogalkalmazasi gyakorlatban tipikusan
megjelené médon valamely természetes személy, gy sportmerchandising-alanyként meg-
jelolésre keriil a sportszervezet is, annak neve, jelvénye, mely jelvény korabbi jogunk sze-
rinti cimerjoghoz hasonlatosan annak analdgidjara a sportszervezet személyi értékének,
személyi javanak tekinthetd. Ezen személyi javak vagyoni értékét megfelel6képpen jelzi az
is, hogy ezen jogosultsagok (masodlagos) hasznositasara ellenérték fejében keriil sor, mely
merchandisingpiac az tizleti alapon m(ikdd6 sportszervezetek — igy kiilondsen a futballtar-
sasagok — bevételeit jelentd egyik legfontosabb piac.®

ZARO GONDOLATOK - OSSZEGZES

A merchandisingjelenség nem csupan a marketingszakembereket, a kozgazdaszokat, ha-
nem a jogaszokat is foglalkoztatja. A merchandising-marketing viszony tobbé-kevésbé jol
koriilhatarolhat6, a merchandising jogi szemponti meghatarozasa azonban még korant-
sem egyértelmd. A jogalkalmazasi gyakorlatban, a jogirodalomban, illetve a sportrol sz6ld
torvény alkalmazasaban is az arculatatvitellel azonositva nyer alkalmazast magyar termi-
nus technicusként. Véleményiink szerint ez a terminus nem értelmezhet$ egyes bizonyos
merchandisingtipusoknadl, kiilonds tekintettel a személyi merchandisingra. A merchandising
a Nemzetkozi Iparjogvédelmi Egyestilet altal 1995-ben Montrealban kidolgozott fogalma is
némi pontositast igényel, sokkal inkabb jelenti — allaspontunk szerint — a fogalomban megje-
lené jogok (masodlagos), elsésorban kereskedelmi célzatu felhasznalasat, hasznositasat.

N sportrol sz016 2004. évi L. térvény 35. § (3) bekezdés.
® Andrds Krisztina: A hivatalos labdarugas piacai: http://edok.lib.uni-corvinus.hu/80/1/Andrds53.pdf.
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